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Resumo 

O presente artigo analisa as transformaço es no sagrado ocorridas devido a  cultura digital. Observa-se que 

a secularizaça o e a tecnicizaça o da vida contempora nea na o eliminaram a experie ncia religiosa, mas a 

deslocaram para novos ambientes, linguagens e mediaço es. O estudo interdisciplinar fundamentado em 

pesquisa bibliogra fica de autores sobretudo nas a reas de teologia, comunicaça o e cie ncias da religia o, busca 

refletir sobre como o sagrado e  experienciado, representado e comunicado na era digital, com atença o 

especial a s novas geraço es. Para isso, o texto discute, em quatro eixos, a transformaça o conceitual do 

sagrado, suas novas formas de mediaço es religiosas, de mediadores e as consequentes reconfiguraço es 

simbo licas, rituais e este ticas da experie ncia sagrada. O estudo conclui que o sagrado na o desapareceu, mas 

ocupa novos espaços contempora neos, assumindo caracterí sticas hí bridas, descentralizadas, este ticas, 

emocionais e personalizadas, articuladas por redes, plataformas e interfaces digitais. A pesquisa evidencia 

que a cultura digital amplia as possibilidades de acesso ao transcendente, mas tambe m produz riscos, como 

sua banalizaça o, fragmentaça o e mercantilizaça o da fe . Por isso, a necessidade de discernimento teolo gico 
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e educaça o midia tica crí tica e  urgente, para reconhecer as potencialidades pastorais e espirituais do digital 

sem perder a densidade comunita ria, simbo lica e e tica da experie ncia religiosa. 

Palavras-chave: Sagrado. Cultura Digital. Mediaço es do Sagrado. Mediadores da fe . Reconfiguraço es do Sagrado. 

Abstract 

This article analyzes the transformations in the sacred brought about by digital culture. It is observed that the 

secularization and mediatization of contemporary life have not eliminated religious experience, but have 

shifted it to new environments, languages, and forms of mediation. This interdisciplinary study, grounded in a 

review of the literature by authors primarily in the fields of theology, communication, and religious studies, 

seeks to reflect on how the sacred is experienced, represented, and communicated in the digital age, with a 

special focus on younger generations. To this end, the text discusses, across four main themes, the conceptual 

transformation of the sacred, its new forms of religious mediation and mediators, and the resulting symbolic, 

ritual, and aesthetic reconfigurations of the sacred experience. The study concludes that the sacred has not 

disappeared, but occupies new contemporary spaces, taking on hybrid, decentralized, aesthetic, emotional, 

and personalized characteristics, articulated through digital networks, platforms, and interfaces. The research 

highlights that digital culture expands the possibilities of access to the transcendent, but also poses risks, such 

as trivialization, fragmentation, and commodification of faith. Therefore, the need for theological discernment 

and critical media education is urgent, to recognize the pastoral and spiritual potential of the digital realm 

without losing the communal, symbolic, and ethical depth of the religious experience. 

Keywords: Sacred. Digital Culture. Mediations of the Sacred. Mediators of faith. Reconfigurations of the Sacred. 
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Introdução 

A experie ncia do sagrado constitui-se um dos pilares fundamentais da vida religiosa, simbo lica e 

espiritual da humanidade. Desde as civilizaço es antigas ate  as tradiço es contempora neas, o sagrado tem 

sido compreendido como aquilo que transcende, que separa e que revela um sentido para a existe ncia,  

como apontam os autores cla ssicos Mircea Eliade (1992) e Rudolf Otto (2007). No entanto, na 

contemporaneidade marcada pela globalizaça o digital e pelas transformaço es nas pra ticas 

comunicacionais, o sagrado passa por um processo de reconfiguraça o simbo lica, ritual e media tica, que 

desafia as categorias tradicionais das cie ncias da religia o e da teologia. 

O presente artigo tem como objetivo refletir sobre o feno meno do sagrado na era digital, a partir de 

uma perspectiva interdisciplinar entre teologia, comunicaça o e cie ncias da religia o. Atrave s de revisa o 

bibliogra fica e ana lise de produço es acade micas recentes, investigam-se as novas mediaço es, os novos 

mediadores e as novas configuraço es do sagrado em contextos digitais e midiatizados. 

A problema tica que orienta este estudo parte das seguintes questo es: Como o sagrado e  

experienciado, mediado e configurado na sociedade contempora nea? Como o sagrado e  vivido, 

representado e comunicado na cultura digital, especialmente entre as novas geraço es? O que ou quem sa o 

os mediadores do sagrado hoje? Para refletir sobre isso, o artigo foi elaborado em quatro partes: Primeiro, 

uma retomada conceitual do sagrado, com destaque para suas mudanças a partir da cultura digital; 

Segundo, a apresentaça o de novas mediaço es do sagrado, em contraste com as formas tradicionais; 

Terceiro, a identificaça o de novos mediadores do sagrado, como influenciadores religiosos, comunidades 

digitais e intelige ncias artificiais; Por fim, o quarto to pico discorre sobre as novas configuraço es do sagrado 

em ambientes digitais e seus impactos sobre a experie ncia espiritual. 

Ale m de atualizar o debate acade mico sobre o sagrado, o artigo propo e caminhos de superaça o para 

os desafios gerados pelas novas formas de vive ncia religiosa — entre eles, a banalizaça o simbo lica, a 

desinstitucionalizaça o da fe  e a necessidade de discernimento teolo gico no uso das tecnologias. A pesquisa 

apoia-se ainda em dados internacionais, como os do Springtide Research Institute (2023), que apontam 

como as juventudes digitais, especialmente a Geraça o Z, esta o vivenciando o sagrado fora das estruturas 

religiosas tradicionais, recorrendo a pra ticas personalizadas e interativas. Trata-se, portanto, de 

compreender o sagrado na o como um conceito esta tico ou desaparecido, mas como uma realidade em 

tra nsito, em rede e em ressignificaça o, a  luz das transformaço es culturais, tecnolo gicas e espirituais do 

tempo atual. 

1. O sagrado na cultura digital 

Embora com compreenso es e manifestaço es distintas, o sagrado atravessa as tradiço es religiosas 

como uma experie ncia origina ria, fundamental e estruturante. Etimologicamente, sagrado prove m do latim 

sacrare, que remete a quilo que e  consagrado, separado do comum e destinado ao divino. 

Para o fenomeno logo da religia o Rudolf Otto (2007), o sagrado e  o numinoso, ou seja, uma 

experie ncia emocional prima ria do “totalmente outro” (ganz Andere), que provoca simultaneamente temor 

(tremendum) e fascí nio (fascinans). Ja  Mircea Eliade (1992) entende o sagrado como algo que se revela por 

meio de hierofanias: manifestaço es do divino no mundo profano, que conferem sentido e orientaça o a  

existe ncia. Como afirma: “o homem religioso sempre pressupo e uma realidade absoluta, o sagrado, que 

transcende este mundo, mas que se manifesta nele, o tornando real” (ELIADE, 1992, p. 12). O teo logo Joa o 

Batista Liba nio (2000) compreende que o sagrado possui tre s caracterí sticas essenciais: a exterioridade, a 

extraordinariedade e a sensorialidade.  

O Sagrado aproxima-se do ser humano vindo de uma regia o desconhecida, diferente, fora do cotidiano, 

ferindo-lhe especialmente os sentidos. Ele se esvaece toda vez que se vulgariza, se cotidianiza, se seculariza, 

se banaliza, se torna comum e ordina rio (Liba nio, 2000). 
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No campo sociolo gico, E mile Durkheim (1996) define o sagrado como o oposto do profano, 

resultado de uma construça o social que distingue aquilo que e  reverenciado e protegido das coisas 

profanas, estabelecendo um sistema simbo lico que organiza a coesa o comunita ria. 

A modernidade ocasionou um desencantamento do mundo com o fortalecimento da racionalidade 

e da cientificidade. No entanto, o sagrado na o se extinguiu, mas teve que se deslocar das instituiço es para o 

campo da subjetividade do indiví duo que busca autorrealizaça o. Este feno meno foi chamado por Thomas 

Luckman (1967) de religia o invisí vel.  

Na era digital, o sagrado tambe m na o desapareceu com o processo de secularizaça o da sociedade 

como imaginado por Peter Berger (2017). Entretanto, ele sofreu uma reconfiguraça o. Segundo Ina cio 

Strieder (2003), ha  uma “redescoberta do sagrado” em resposta a s crises simbo licas da modernidade, em 

que a te cnica, a este tica e a sensorialidade sa o incorporadas a s formas religiosas emergentes. Em vista 

disso, Carlos Eduardo de Souza Aguiar (2010; 2021) propo e o conceito de sacralidade digital, afirmando 

que ha  uma “mí stica tecnolo gica” nos rituais e interaço es em rede que oferece a s pessoas experie ncias de 

transcende ncia mediadas por dispositivos digitais. 

A expressa o do sagrado, no contexto digital, na o depende mais exclusivamente de instituiço es 

religiosas ou lugares sacros tradicionais. O sagrado, como destaca Jefferson de Oliveira (2020), expande-se 

como “interface entre mí dia, geografia e transcende ncia”, ocupando novos territo rios simbo licos como os 

aplicativos de oraça o, os cultos online, os perfis devocionais no Instagram e ate  mesmo as intelige ncias 

artificiais programadas para responder com conteu do espiritual. 

Essa reconfiguraça o do sagrado e  significativamente perceptí vel entre os jovens da Geraça o Z. De 

acordo com o Springtide Research Institute (2023), 69% dos jovens entrevistados relataram vivenciar 

“momentos sagrados”, mesmo fora de religio es organizadas. Esses momentos incluem experie ncias 

emocionais de conexa o com a natureza, amizades profundas ou estados meditativos, inclusive mediados 

por plataformas digitais. No Brasil, 94% da Geraça o Z e Y consideram que encontrar propo sito naquilo que 

fazem e onde atuam e  para a sua satisfaça o profissional e bem-estar (Delloite, 2025). Essa busca das 

geraço es contempora neas no Brasil e no mundo por sentido e bem-viver em todas as a reas da vida, 

relaciona-se com o crescimento de novas formas de experie ncia sagrada. 

O sagrado contempora neo e  caracterizado por uma vive ncia este tica, emocional e relacional. Apesar 

da liquidez (Bauman, 2001), do risco de banalizaça o do sacro e do desaparecimento dos rituais devido, 

principalmente, ao excesso de informaça o e da consequente exausta o dos tempos atuais (Han, 2021), o 

sagrado continua a fascinar porque toca dimenso es profundas do ser humano, revelando-se tanto no rito 

quanto na arte, na mu sica, no sile ncio e ate  no humor religioso (Liba nio, 2000). Sobre isso, Margareth 

Weather (1999) argumenta que o fascí nio pela rede reflete um desejo teolo gico de transcende ncia do corpo 

fí sico e da finitude humana. 

As novas formas de experie ncia do sagrado por meio de influenciadores digitais (Medeiros et al., 

2024), aplicativos religiosos, rituais media ticos, ou mesmo na construça o de comunidades digitais 

devocionais (Oliveira, 2020) — configuram um campo religioso marcado pela desinstitucionalizaça o, 

personalizaça o e midiatizaça o do simbo lico. 

Portanto, o sagrado na cultura digital na o evapora apesar da liquidez, mas passa por novas 

dina micas e se ressignifica, emergindo em interfaces hí bridas que articulam te cnica, afetividade e sentido 

existencial. Essas formas fragmenta rias do sagrado emergem em rituais intercontinentais mediados por 

tecnologias da informaça o e comunicaça o (TICs) como expresso es de uma espiritualidade po s-moderna, 

no made e globalizada. 

2. Novas mediações do sagrado 

As mediaço es do sagrado sempre ocuparam lugar central na vive ncia religiosa, servindo como 

canais simbo licos, rituais e institucionais que possibilitam o encontro com o transcendente. 
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Historicamente, essas mediaço es eram operadas por figuras de autoridade religiosa — sacerdotes, profetas, 

xama s, monges — e por objetos, ritos e lugares considerados consagrados. Essas formas tradicionais de 

mediaça o operavam sob uma lo gica hiera rquica, territorializada e ritualí stica, moldadas por doutrinas e 

mantidas por instituiço es religiosas organizadas. 

Na contemporaneidade, no entanto, testemunha-se a emerge ncia de novas mediaço es do sagrado, 

especialmente a partir da cultura digital. O feno meno da midiatizaça o da religia o, conforme analisado por 

autores como Heidi A. Campbell (2022), Pedro Gilberto Gomes (2010), Moise s Sbardelotto (2023) e Marco 

Tu lio de Sousa (2021), desloca o lugar da experie ncia religiosa da instituiça o para a mí dia. Nessa lo gica, a 

religia o passa a circular em ambientes de mí dia como linguagem, experie ncia e performance, 

transformando seus conteu dos, rituais e mediadores. 

Para refletir sobre as novas mediaço es do sagrado na cultura digital, e  preciso superar a compreensa o 

da mí dia como simples instrumento de transmissa o da experie ncia religiosa. Nessa direça o, a “virada 

midia tica” nos estudos da religia o evidenciou que a mediaça o na o e  algo externo ou secunda rio, mas 

constitutivo das pro prias formas religiosas (Engelke, 2010). Isso significa que o sagrado se torna socialmente 

acessí vel por meio de materialidades, pra ticas, linguagens e regimes de presença que modelam a experie ncia 

de fe . No contexto digital, essa perspectiva permite compreender que as tecnologias na o apenas ampliam o 

alcance de conteu dos religiosos, mas participam ativamente da reconfiguraça o das formas de visibilidade, 

autoridade, interaça o e pertencimento. Desse modo, o digital na o deve ser visto apenas como suporte te cnico 

do religioso, mas como espaço em que a pro pria experie ncia do sagrado se reorganiza. 

Contudo, devemos se atentar aos pro prios limites do conceito de mediaça o, especialmente quando 

este e  empregado de maneira automa tica para pensar as relaço es entre religia o e tecnologia. Para Reinhardt 

(2020), mais do que intermediar uma relaça o previamente dada entre sujeito e transcende ncia, as 

tecnologias tambe m produzem atmosferas, disposiço es sensí veis e condiço es de possibilidade para 

determinadas experie ncias religiosas.  

A este respeito, Machado e Mochel (2024) destacam que o estudo das mí dias digitais e do religioso 

precisa considerar na o apenas as plataformas em si, mas os processos sociais, os conflitos, os regimes de 

verdade, as formas de autoridade e as pra ticas de poder que nelas se articulam. Assim, as novas mediaço es 

do sagrado na o dizem respeito somente a  circulaça o ampliada de mensagens religiosas, mas a  redefiniça o 

das fronteiras entre religia o, polí tica, mercado e comunidade.  

Segundo Carlos Eduardo de Souza Aguiar (2010), existe uma mí stica tecnolo gica que caracteriza a 

sacralidade digital. Para Aguiar, a rede na o e  apenas um instrumento te cnico, mas um espaço simbo lico e 

experiencial, onde o sagrado pode se manifestar por meio de interaço es, este ticas e afetividades. Em seu 

artigo na Revista Tropos, Aguiar (2021) mostra que a experie ncia religiosa na rede vai ale m do uso de 

recursos digitais, essas interaço es foram tecendo uma religiosidade tecnolo gica, colocando o imagina rio 

tecnolo gico como fator constitutivo da religiosidade contempora nea. Isso ocorre especialmente entre os 

jovens, que vivenciam sua fe  em meio a  lo gica das redes e da conectividade permanente. 

Dito de outra maneira, podemos considerar o espaço digital na o apenas um lugar antropolo gico – 

congestionado de humanidade como dizia o Papa Francisco; e tico – como ambiente de conduta humana; 

social – onde socializamos, congregamos em grupos e comunidades de interesse, politizamos e 

organizamos movimentos; mas devemos compreende -lo como lugar sagrado, ambiente de pra tica da fe  e 

da espiritualidade onde acontecem hierofanias; e lugar teolo gico como sinal dos tempos no qual Deus se 

manifesta, local privilegiado onde o teo logo e a teo loga podem se situar para ler a realidade contempora nea 

(Amaro da Silva, 2021). 

A transiça o de mediaço es tradicionais para mediaço es midiatizadas e  perceptí vel na atuaça o de 

programas religiosos televisivos e multiplataformas e na atuaça o de personalidades midia ticas como Padre 

Fa bio de Melo (Silva, 2019), que operam como mediadores do sagrado por meio da performance 

comunicacional e emocional. 
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A midiatizaça o tambe m se expressa na comicidade, como recurso discursivo no sagrado digital 

(Cladaserreni, 2022), e na viralizaça o de conteu dos religiosos que promovem experie ncias devocionais ou 

humorí sticas. Essas estrate gias, ao mesmo tempo que podem ampliar o acesso ao sagrado, correm o risco 

de banaliza -lo, colocando-o lado a lado de conteu do hodierno. 

A presença do sagrado em redes sociais e aplicativos pode servir como nova estrate gia de 

evangelizaça o e comunicaça o religiosa. As TIC’s permitem uma mediaça o personalizada, onde o fiel escolhe 

quando e como quer acessar conteu dos devocionais, rituais ou orientaço es espirituais, algo como uma 

espiritualidade sob demanda (Fialho, 2014). 

Outro movimento contempora neo e  a reterritorializaça o simbo lica do sagrado, isto e , as tecnologias 

promovem novas interfaces do sagrado na cultura atual. Dessa forma, o espaço digital deixa de ser neutro 

e passa a constituir um territo rio simbo lico-religioso, onde se constroem narrativas, comunidades e 

experie ncias espirituais (Oliveira, 2020). 

Entretanto, essa mudança das mediaço es do sagrado traz tambe m desafios. A grama tica da rede exige 

uma reformulaça o das linguagens religiosas, o que pode levar a uma perda da profundidade ritual ou da 

densidade teolo gica das tradiço es. Sousa (2021) alerta para a diferença entre “religiosidade midia tica”, 

marcada pelo espeta culo, e “religiosidade midiatizada”, que e  processual, interativa, relacional, indicando a 

necessidade de discernimento crí tico entre formas legí timas e formas manipuladoras de mediaça o espiritual. 

Diante disso, contata-se que as novas mediaço es do sagrado na cultura digital na o apenas ampliam 

as possibilidades de acesso ao transcendente, mas tambe m esta o se reconfigurando profundamente.  

A mediaça o torna-se cada vez mais descentralizada de autoridades oficiais, multimí dia e afetiva – 

sustentada por ví nculos emocionais e simbo licos. Essas mediaço es criam uma nova “ecologia simbo lica” do 

sagrado, na qual a lo gica comunicacional e digital se entrelaça a  experie ncia religiosa contempora nea. 

3. Novos mediadores do sagrado 

Ao longo da histo ria das religio es, os mediadores do sagrado foram figuras essenciais para conectar 

o humano ao divino. Profetas, sacerdotes, monges, xama s e outros lí deres espirituais cumpriam esse papel, 

sendo legitimados por instituiço es religiosas e por sua inserça o em comunidades rituais. Contudo, com o 

avanço das mí dias digitais e da cultura em rede, esses mediadores ve m sendo ressignificados — a cultura 

das mí dias sociais possibilitou o surgimento de novos sujeitos, formatos e linguagens que intermediam a 

experie ncia religiosa. 

3.1. Influenciadores religiosos e comunidades digitais 

Um dos feno menos mais visí veis e  a emerge ncia de influenciadores religiosos, que operam em 

plataformas como Instagram, TikTok, YouTube e Spotify, produzindo conteu dos espirituais, devocionais, reflexivos 

ou humorí sticos. Esses sujeitos transitam entre a autoridade espiritual e a celebridade digital. Casos como o de 

Baby do Brasil (Silva; Pichiguelli, 2021) ou de Padre Fa bio de Melo (Silva, 2019; Medeiros et al, 2024) revelam 

como a performance de fe  em redes sociais reconfigura o lugar do religioso entre o sagrado e o espeta culo. 

Ale m dos indiví duos carisma ticos, ha  tambe m uma midiatizaça o de figuras institucionais 

tradicionais, como presbí teros e pastores, que reconfiguram suas pra ticas por meio da mí dia. Vitor Ciochetti 

(2021), ao estudar a Igreja Universal, observou como a instituiça o molda seus mediadores para operar em 

diversos formatos comunicacionais — ra dio, TV, redes sociais — ampliando o alcance e adaptando a 

linguagem da pregaça o. 

Nesse processo, ha  uma migraça o do pu lpito para a tela, do altar para o feed, o que gera novas 

tenso es e oportunidades na relaça o entre mediaça o religiosa e cultura digital. A influe ncia digital religiosa 

recebe crí ticas a respeito de sua verdadeira intença o. Questiona-se: a performance digital religiosa serve 

para mediar e comunicar a fe  ou o conteu do religioso serve apenas de estrate gia para autopromoça o. Essa 

disposiça o de lí deres religiosos e presbí teros de expor constantemente sua vida cotidiana e aço es pastorais, 
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transformando-a na o em testemunho, mas em distraça o, e  denominado de pornografia pastoral 

(Wisniewski, 2026). Ainda que na o contenha nudez, ha  casos em que a performance digital leva a uma 

exposiça o vazia, que valoriza a este tica e a apare ncia acima da coere ncia e profundidade espiritual. 

Em outros contextos digitais, a mediaça o do sagrado ocorre de forma coletiva e descentralizada. Em 

grupos de WhatsApp, fo runs religiosos e pa ginas devocionais, os pro prios participantes compartilham 

oraço es, interpretaço es bí blicas, experie ncias mí sticas e pedidos de oraça o.  

Nesse modelo, a mediaça o na o depende necessariamente de uma autoridade central, mas do 

ví nculo emocional e espiritual tecido entre os membros da comunidade. Trata-se de um modelo horizontal 

e fluido, que reforça ví nculos simbo licos e promove experie ncias do sagrado. Vemos perfis religiosos em 

rede alimentados por um grupo de membros da comunidade, ainda que mantenham uma personalidade 

forte como a de um fundador ou fundadora. E  o caso da conta da Ir. Kelly Patrí cia e Instituto Hesed, a 

comunidade soube utilizar a figura conhecida de sua fundadora, que ja  possuí a fa s por causa de suas 

mu sicas, para atrair seguidores, mas quem mais aparece nos ví deos e movimenta oraço es e pregaço es ao 

vivo na madrugada sa o outros integrantes do Instituto. 

Tambe m e  comum se construir uma comunidade de seguidores ao redor de um influenciador. Esta 

comunidade legitima a autoridade do influenciador, independente se este possui ví nculo institucional 

religioso ou na o. Temos va rios exemplos disso, como o de Pe. Paulo Ricardo que e  chamado por diversos 

grupos de seguidores de pa roco do Brasil, sem nenhum encargo dado pela Igreja para esta finalidade. 

Mesmo que na o haja uma interaça o direta com os seguidores, essas comunidades idealizam e exaltam o 

influenciador como um profeta contempora neo, um mediador sagrado e do sagrado, cujo poder de 

influe ncia na o e  apenas relacionado com o que ele diz, isto e  com o conteu do em si, mas com aquilo que 

representa para o seu pu blico, o imagina rio tecido ao redor de sua persona. 

3.2. A inteligência artificial como mediadora simbólica 

Um feno meno emergente nos u ltimos anos e  a atuaça o de intelige ncias artificiais como mediadoras 

do sagrado. Chatbots, assistentes espirituais, avatares e aplicativos que oferecem versí culos bí blicos, 

oraço es personalizadas ou aconselhamento espiritual sa o cada vez mais utilizados. Estudos de Carlos 

Eduardo Aguiar (2010; 2021) apontam que a “sacralidade digital” tambe m se manifesta na interaça o 

humano-ma quina, quando a tecnologia simula empatia, acolhimento e presença. A te cnica passou a 

performar o sagrado, produzindo afeto, reflexa o e consolo por meio de uma lo gica algorí tmica. 

Essa nova forma de mediaça o suscita questionamentos teolo gicos e filoso ficos. Ate  que ponto uma IA 

pode ser mediadora do sagrado? Como discernir a profundidade simbo lica de uma interaça o com um algoritmo? 

O que ocorre quando a experie ncia do sagrado e  automatizada? Como distinguir entre presença simbo lica e 

simulaça o? Como proteger a autenticidade da experie ncia religiosa em ambientes mediados por intelige ncia 

artificial? Johannes Hoff (2021) alerta que a mediaça o tecnolo gica do sagrado pode gerar simulacros que 

substituem o encontro humano com o divino por experie ncias este ticas e emocionais artificializadas. 

No entanto, ha  tambe m potencialidades. Se bem utilizada, a intelige ncia artificial pode ser canal 

pedago gico, inspirador e pastoral para consulta inicial a temas religiosos, desde que integrada a um 

processo de aprendizado dialo gico e comunita rio que na o se abste m da dimensa o relacional da fe  (Amaro 

da Silva; Rangel, 2024). 

4. Novas configurações do sagrado 

A digitalizaça o da cultura na o apenas transforma as mediaço es e os mediadores do sagrado, mas 

tambe m provoca novas configuraço es simbo licas e estruturais da pro pria experie ncia do sagrado. Essas 

configuraço es envolvem a reformulaça o de categorias como espaço, tempo, presença, este tica, 

corporeidade e ritualidade, bem como a redefiniça o do papel do sujeito religioso em uma lo gica interativa 

e tecnolo gica. 
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A configuraça o do sagrado na era digital assume uma forma cada vez mais sensorial e emocional, 

priorizando experie ncias de conexa o, acolhimento, pertencimento e beleza simbo lica. O sagrado hoje se 

manifesta por meio do fascí nio, da emoça o e da sensibilidade, na o apenas pelo dogma ou pela liturgia formal 

(Liba nio, 2000). Essa este tica espiritual se revela nos conteu dos devocionais em ví deo, mu sica gospel 

remixada, reels religiosos e experie ncias de meditaça o digital guiada. 

Essas novas formas de vivenciar a religiosidade configuram uma “mí stica tecnolo gica”, na qual o 

sagrado emerge de interfaces, linguagens audiovisuais e redes de afeto digital (Aguiar, 2010; 2021). O que 

antes dependia de rituais formais e espaços consagrados, agora pode ser experimentado em aplicativos, 

redes sociais e interaço es mediadas por algoritmos. 

Outro elemento central e  a crescente personalizaça o da experie ncia do sagrado, que se torna cada 

vez mais independente de instituiço es religiosas formais. Observa-se, por exemplo, uma reconfiguraça o do 

catolicismo digital, no qual o fiel escolhe seus conteu dos, seus rituais e ate  mesmo seus mediadores 

espirituais. Essa dina mica implica uma desinstitucionalizaça o simbo lica, onde a experie ncia espiritual 

passa a ser autodirigida e multicanal. 

Em sua pesquisa sobre o sagrado na mí dia, Renata Caldas (2017) mostra como programas 

religiosos integram estrate gias comunicacionais para atingir perfis diversos de audie ncia, criando produtos 

devocionais adaptados ao pu blico-alvo. Essa flexibilidade e fragmentaça o revelam uma nova configuraça o: 

o sagrado como experie ncia customiza vel, marcada pela lo gica do consumo simbo lico. 

A noça o de espaço sagrado tambe m e  profundamente modificada. A geografia do sagrado se 

expande para territo rios digitais, como grupos de oraça o online, igrejas virtuais em realidade aumentada e 

canais devocionais no YouTube. A partir disso, o sagrado deixa de estar confinado a templos fí sicos e passa 

a habitar redes, interfaces e fluxos comunicacionais. 

Fialho (2014), em suas ana lises sobre a Pastoral da Comunicaça o, notou como ela reconfigura a 

presença da Igreja Cato lica em ambientes digitais, construindo espaços simbo licos de encontro em 

ambientes como Instagram, Facebook e sites paroquiais. Dessa forma, o espaço vai se tornando cada vez 

mais simbo lico, relacional e estendido. 

As configuraço es do sagrado na contemporaneidade implicam a emerge ncia de rituais hí bridos, que 

misturam elementos litu rgicos tradicionais com linguagens digitais. O uso do humor na expressa o religiosa 

online e  uma estrate gia que abre caminho para o desenvolvimento de novas formas de ritualizaça o 

simbo lica, mais leves, afetivas e dialogais, que costumam atrair juventude digital. Tais rituais podem incluir: 

transmisso es ao vivo de missas, cultos interativos via chat, ví deos de oraça o com trilha sonora emocional, 

reels com mensagens inspiradoras e experie ncias imersivas com realidade aumentada. O sagrado torna-se, 

assim, performativo e colaborativo, moldado por pra ticas comunicacionais de coautoria e circulaça o viral. 

Considerações finais 

A investigaça o sobre o sagrado na era digital revelou um cena rio de profundas transformaço es nas 

formas de mediaça o, nos sujeitos mediadores e nas configuraço es simbo licas da experie ncia religiosa. Com 

base na ana lise teo rica e empí rica de autores cla ssicos e contempora neos, constatou-se que o sagrado na o 

desapareceu, mas esta  sofrendo reconfiguraço es em decorre ncia da cultura digital, assumindo formas 

hí bridas, performativas e personalizadas. 

O primeiro ponto mostrou que o sagrado continua a operar como uma dimensa o fundante da 

existe ncia humana, mas agora articulado a  este tica, a  emoça o e a  dina mica conectiva. Observou-se que a 

sacralidade digital e  uma extensa o simbo lica da mí stica humana vivida em contexto figital. 

No segundo to pico, no qual se refletiu sobre as novas mediaço es, ficou evidente que o sagrado 

migrou das estruturas hiera rquicas e ritualí sticas tradicionais para formatos comunicacionais fluí dos e 

descentralizados. O processo de midiatizaça o, que toda sociedade esta  vivendo, na o so  as religio es, promove 
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novas grama ticas do religioso, demandando discernimento sobre a profundidade simbo lica das pra ticas 

emergentes. 

Na terceira parte do artigo destacou-se o papel dos novos mediadores do sagrado. Influenciadores 

religiosos, celebridades da fe , comunidades digitais e ate  mesmo intelige ncias artificiais esta o abalando o 

que se entendia e o que se esperava das autoridades religiosas. A mediaça o tradicional esta  sendo 

substituí da paulatinamente por pra ticas mais subjetivas e interativas. Embora isso amplie o acesso e a 

pluralidade, desafia o sentido comunita rio e a ortodoxia da fe . 

O u ltimo to pico demonstrou que essas mudanças configuram uma nova ecologia do sagrado 

marcada pela personalizaça o, pela estetizaça o e pela desterritorializaça o simbo lica. O sagrado na cultura 

digital habita redes, algoritmos, avatares e interfaces. Ao mesmo tempo em que carrega possibilidades de 

encontro com o transcendente, a sacralidade digital corre riscos de se diluir em experie ncias meramente 

emocionais ou mercadolo gicas, de ficar na superfí cie, de ser banalizada, de se fragmentar, fragilizando a 

experie ncia comunita ria. 

Para enfrentar esses desafios, um passo fundamental e  a promoça o de uma educaça o religiosa e 

midia tica crí tica, que capacite sujeitos a discernirem entre experie ncias aute nticas do sagrado e simulacros. 

A teologia tambe m e  provocada a repensar suas categorias a  luz das mediaço es digitais, reconhecendo que 

a te cnica pode ser canal da graça, que comunidades digitais podem ser espaços legí timos de vive ncia do 

sagrado, desde que estruturadas em ví nculos comunita rios que envolvem escuta, alteridade e partilha. A 

Igreja e demais tradiço es religiosas sa o chamadas a assumir essas plataformas como espaços pastorais e 

profe ticos, promovendo uma presença religiosa aute ntica. 

Assim, a era digital na o representa a morte do sagrado, mas sua transfiguraça o em novos corpos, 

vozes e territo rios simbo licos. Cabe a s cie ncias da religia o, a  teologia e a  comunicaça o o desafio de 

compreender, acompanhar e inspirar essas transformaço es com lucidez crí tica e esperança ativa. 
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