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Resumo

O espago conversacional e anénimo das midias sociais ecoa e torna visivel os rastros de
grupos de debate e de comentdrios politicos. Este artigo dedica-se ao mapeamento, carto-
grafia e analise empirica da Rede de Oposigdo Radical (ROR) no Facebook. O estudo estd
centrado na formagdo de grupos na midia social que reivindicam o espacgo discursivo de
antagonismo apds 12 anos de virada a esquerda no governo brasileiro e da constituigdo da
blogosfera progressiva. Focou-se nas paginas de conteudo gerado por usuario, a fim de
compreender o comportamento do publico online como atividade que se assemelha a
cultura fa. A ROR atua como comunidade interpretativa polarizada, aproximando usudrios a
partir de uma légica antipetista que resgata a importancia do partido como atalho balizador
do processamento de informagGes. Os canais promovem o engajamento afetivo dos segui-
dores por meio da retérica da intransigéncia e da intolerancia dirigidas aos agentes petistas,

como um comportamento hater politico.

Palavras-chave: Comunicagdo politica. Haters politicos. Antipartidarismo. Midias Sociais.
Cartografia.

Abstract

The conversational and anonymous space of social media reproduces and gives visibility to
traces of debate groups and political commentary. This paper is dedicated to mapping and
empirical analysis of the Radical Opposition Network (RON) on Facebook. The study is built
on the formation of social media groups that claim the discursive space of antagonism after
12 years of the left turn on the Brazilian government and the constitution of the progressive
blogosphere. The focus on the user generated content fan-pages is due to the comprehen-
sion of the online individual as an activity resembling the political fandom. The RON acts as
polarized interpretive community, connecting individuals through an antipetista logic that
reintroduces the party importance as cognitive schema, which guides the information pro-
cessing. The channels induce the affective engagement followed by the hate and intransi-

gence rhetoric, directed towards the petista agents as a political hater behavior.

Keywords: Political communitcation. Political Haters. Antipartyism. Social Media.
Cartography.

Introducao

Em épocas eleitorais, os sites de midias sociais se tornam campos de batal-
ha, nos quais grupos rivais se entrincheiram, promovendo discussGes agressivas em
busca de defender ou de atacar candidatos. Algumas paginas no Facebook se apro-
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ximam de uma postura fundamentalista, elencando inimigos que devem ser des-
truidos a qualquer custo, o que gera desde criticas construtivas a investidas pes-
soais, flamingz (O’SULLIVAN; FLANAGIN, 2003; GROTE, 2012) e acusagles graves a
honra. Iniciativa que, ndo raramente, contribui com a disseminac¢do de boatos, de
informacdes falsas e de hoaxes’ (GARRET, 2011). Ha pouca literatura disponivel
sobre movimentos politicos de oposicdo nas midias sociais e suas estratégias dis-
cursivas. Os canais investigados operam a partir da légica do enfrentamento e da
intolerancia contra as minorias, do ordenamento politico por meio da repressdo e
da violéncia que resulta em um ambiente balcanizado de ciber-ghettos com a
funcdo de destruir reputacdes a qualquer custo (DAHLGREN, 2005; WOIJCIESZAC;
MUTZ, 2009).

O objetivo deste texto é mapear, cartografar e analisar exploratoriamente a
formacao, a constituicdo e as tensGes entre grupos oposicionistas que promovem o
ddio na circulagdo de informacgGes e de opinides politicas. Longe de realizar uma
abordagem tecnocentrista, considera-se a articulagdo dos conteudos gerados por
usuarios (VAN DIJCK, 2009) nas redes sociais, enfatizando as fan-pages e a arena de
embate que se forma em torno de comunidades interpretativas digitais. A Rede de
Oposicdo Radical é um conjunto de canais que existem e sdo reconhecidos no
Facebook para desmoralizar as a¢bes do Governo Federal por meio de um viés
fortemente antipetista, que aciona a retdrica da intransigéncia e da revolta contra
as instituicOes representativas da democracia. Embora a subida no tom e a propa-
ganda negativa sejam utilizadas tanto pela situacdo, quanto pelo desafiante, o
fendmeno aqui investigado indica a articulagdo de centenas de paginas contra a
figura de Dilma Rousseff e do PT, com um publico de milhGes de fas, algo inexisten-
te no lado continuista.

Além disso, este recorte do objeto encontra relevancia, considerando o con-
texto de virada a esquerda dos governos na América Latina (CAMERON, 2009).
Ap0ds trés mandatos presidenciais do Partido dos Trabalhadores (PT), novos agen-
tes assumiram o cenadrio politico do Brasil, em permanente negocia¢cdo e embate
com atores tradicionais. Em meio a esse processo, consolidou-se a blogosfera
progressista, ou blogosfera de esquerda, grupo articulado de jornalistas e ativistas
que atuam em contraponto & imprensa tradicional (MAGALHAES; ALBUQUERQUE,
2014). As fan-pages que disseminam a revolta — os reacionarios — podem ser inter-
pretadas nesse ecossistema midiatico digital como a resposta de grupos conserva-
dores — ainda que menos estruturada e coesa — que ocupa um espaco de debate
publico e ataque contra as aliangas de situagdo.

Flaming é o termo empregado na bibliografia estrangeira para tratar os xingamentos e as acusac¢des
dirigidas a personalidades na Internet.
Hoaxes sdo textos ou propagandas contendo rumores e boatos espalhados sobre candidatos, geral-

mente, por e-mails e circulares.
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Pretende-se, com isso, fornecer pistas para o entendimento das organi-
za¢Oes e das manifestagGes espontaneas de grupos nas redes sociais, assinalando
como elas se relacionam ao espectro do ecossistema midiatico e politico. A investi-
gacdo lanca olhar acerca de quais atores acionam o discurso do édio, qual seu
potencial de influéncia social, como os temas sdo abordados, em quais canais e,
por fim, realizar uma abordagem da bibliografia da atividade fa, apontando que
militantes e simpatizantes se comportam na fungao de haters politicos. “Estudar os
anti-fas, entdo, é estudar que expectativas e que valores estruturam o consumo
midiatico” (GRAY, 2003). Dessa forma, contribui-se para elucidar as disputas simbé-
licas representadas nas redes entre comunidades de diferentes identidades, que
demarcam seu territério a ponto de gerar rivalidade reciproca (AMARAL, 2011).

Importante, ainda, pontuar as oportunidades e os limites que as ferramen-
tas de analise de redes sociais oferecem para estudar um ambiente cadtico e céle-
re de circulagdo de dados. Nesse sentido, foi adotada uma perspectiva multimeto-
doldgica sequencial, isto é, a cartografia quantitativa da Rede de Oposi¢do Radical
(WAICHERT, 2009), seguida de uma abordagem qualitativa guiada pela Teoria
Fundamentada, a fim de classificar e categorizar de forma empirica o objeto (FRA-
GOSO; RECUERO; AMARAL, 2013; HESSE-BIBER; GRIFFIN, 2013). Ao final, sdo levan-
tadas problematiza¢bes quanto a reintroducdo do antipartidarismo como atalho
cognitivo que enviesa a formacdo de comunidades interpretativas digitais.

O crescimento da TV Revolta

Entre abril e maio de 2014, uma pagina do Facebook chamada TV Revolta
despertou a atengdo de grande niumero de usudrios, tendo em vista o rapido cres-
cimento de sua audiéncia e o teor fundamentalista das mensagens. A fan-page
adquiriu reconhecimento como fonte de ataques antipetistas dirigidos as lidera-
ng¢as nacionais da sigla e estendidos a toda a sua base aliada. Utilizando-se de
memes e de piadas acidas, o canal recorre a retdrica da intransigéncia para minar a
legitimidade das instituicdes democraticas representativas por meio de um viés
antipartidarista e antiesquerdista.

Criada em 2011, a pagina retrata o personagem Jodo Revolta, interpretado
pelo radialista Jodo Almeida Lima. Todavia, apenas em 2014 o canal ganhou rele-
vancia, superando a marca de trés milhdes de fas — nenhum dos candidatos a pre-
sidéncia havia atingido um milhdo até entdo. Ela se dedica a opinar acerca dos
temas nacionais de modo intempestivo e impaciente, utilizando linguagem infor-
mal, xingamentos e perpetuando teorias da conspiracdo que permeiam o senso
comum do eleitorado. A intengdo, segundo o fundador, é dar voz ao povo e ndo se
ligar a nenhum partido ou interesse econdmico “A pdgina nunca apoiou nenhum
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partido, mas é evidente que estamos fazendo uma campanha contra o PT nesse
momento ja que 99,9% do nosso publico apoia e quer a derrota do PT nas préximas
elei¢Oes. A insatisfacdo do povo faz com que tomemos essas ag6es"4.

Foi a pagina que mais ganhou audiéncia no Brasil entre os meses de abril e
maio, de acordo com levantamento do SocialBakers. No periodo, teve uma média
de 5 a 10 postagens por hora e ganhou em torno de 1,5 milhGes de fas. O cresci-
mento sem precedentes foi rapidamente acusado de ser financiado por instituicdes
de oposigéos, fato negado pelo administrador®. O buzz’ foi concentrado em poucas
semanas. Posteriormente, o aumento de seguidores caiu drasticamente e nao
voltou a repetir os niveis registrados em abril.

Fl Fans Change | All Profiles ~, QU|nt|y

04/30/2014 - 05/30/2014 (daily)

300k

200k

04730 05/02 0504 0506 05/08 05/10 0512 0514 0516 0518 05720
— Aécio Neves — TV Revolta

Figural -
Fonte: Quintly.

O padrdo encontrado repete-se nas paginas criadas por usuarios, que pres-
cindem de estratégia de persuasdo em longo prazo. Boa parte surge espontanea-
mente a partir de assuntos em pauta na midia e de acontecimentos jocosos,

Entrevista cedida ao YouPix, disponivel em: <http://youpix.virgula.uol.com.br/pessoas/entrevista-tv-
revolta/>.

Disponivel em: <http://www.pragmatismopolitico.com.br/2014/05/segredos-tv-revolta.html>.
Disponivel em: <http://www.folhapolitica.org/2014/05/acusado-de-ser-financiado-por-partidos.html>.
Similar ao boca-a-boca, buzz é uma estratégia de marketing digital que faz com que os usuarios falem

do produto, marca ou candidato.
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reapropriando-se de mensagens oficiais de acordo com um contexto particular de
significacdo; caindo em desuso ou esfriando depois que o tema deixa a agenda
publica. Isso reflete o ciclo de vida das comunidades digitais, que tendem a ter
periodos de nascimento, crescimento, adaptacdo e morte (VENKATESH, 2003).

Nesse sentido, a TV Revolta aborda variada gama de temas, como o men-
saldo (exigindo penas severas para os petistas e para Lula); os impostos (acusando
o governo de ineficiéncia nos gastos e desvios de verba publica); o armamento
(defendendo o direito de aquisicdo de armas de fogo e as intervencgdes rispidas da
Policia Militar); a midia (culpando a televisdo aberta de manipulacdo e dissemi-
nacdo de “culturas inuteis”); além de muitos outros tépicos que encontram apro-
vacdo em setores conservadores da sociedade brasileira.

No que concerne a linguagem, as postagens adotam tom humoristico,
fazendo uso de recursos como o cinismo e o sarcasmo. Isso aproxima os temas
da cultura oral e das conversas cotidianas, o que pode ser um caminho proficuo
para elucidar o engajamento significativo dos usudrios. Os memes transmitidos
usam personalidades da politica, recorrendo a imagem do entdo ministro do
Superior Tribunal Federal, Joaquim Barbosa, como “cacador de corruptos”. De
fato, a fan-page o al¢a ao patamar de herdi da nagdo e pede sua eleicdo como
presidente do pais.

As criticas sdo voltadas quase que exclusivamente ao PT e a sua base de
alianga governista, sendo que é inexistente o antagonismo a instituicbes partida-
rias de direita, apesar de reivindicar a representac¢do da voz do povo, recurso dis-
cursivo empregado por diversos érgdaos de midia populistas. A configuracdo do
publico da TV Revolta, porém, é de jovens, majoritariamente do estado de Sdo
Paulo, o que aponta o lugar de fala como representativo de parte da juventude do
sudeste do pais que ndo se sente contemplada pelas agbes do PT e reage com
agressdes simbolicas nas redes sociais.

Cartografia da Rede de Oposicao Radical (ROR)

O fendmeno da vertiginosa expansdo do publico da TV Revolta levantou o
guestionamento: existem outras paginas de retdrica similar contra o Governo
Federal e contra as ideologias identificadas como de esquerda? Quem sdo estes
atores? Quais estratégias empregam? Como se articulam? Para tentar responder a
estas perguntas, empregou-se o Quintly como mecanismo de auxilio nas buscas
pelas paginas que sdo geradas por usuarios que atacam agressivamente os agentes
de situacgdo politica. Este ponto é sedimentado pelo olhar qualitativo, avaliando um
a um os canais mais movimentados que possuam postagens que, em geral, mobili-
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zam um sentimento de revolta contra o estado e seus érgdos de representacao
democratica.

Esse trabalho identificou dezenas de paginas que se encaixavam no tema
proposto no artigo. Entende-se que o objeto ia muito além da TV Revolta como
mobilizadora de um discurso reacionario de édio politico. Filtrou-se o ranking pelo
numero de perfis falando sobre a pagina, isto é, a quantidade de interagbes recen-
tes. Assim, encontram-se os hubs de informag¢do mais ativos: com consideravel
numero de postagens e participacdo dos usuarios. Sem contar a TV Revolta, foram
encontrados diversos outros canais de discurso oposicionista radical, com destaque
para o Movimento Contra a Corrupgao (MCC) e a Folha Politica.

Tabela 1 — Monitoramento de canais

Monitoramento Canais Odio-Oposicéo

Pagina Likes Cidade Inicio Publico Falando sobre
Movimento Contra Corrupgdo 1350433  S&o Paulo 2012 18-34 651400
TV Revolta 3668291 S&o Paulo 2010 18-24 552000
OCC - Organizacdo de Combate a Corrupcdo 179133 Sdo Paulo 05.06.2012 25-34 71200
Juventude Contra a Corrupgdo 72546 Sdo Paulo 02.04.2013 18-24 69800
Canal da Direita 113790 Sdo Paulo 15.05.2013 18-34 69500
Folha Politica 628600 Sdo Paulo Maio de 2013 25-34 62900
Dilma sem voto 42519 Sdo Paulo 24.06.2014  18-24 55428
Bolsonaro Zuero 3.0 106722 Sdo Paulo 14.11.2013 18-24 41900
Dilma Ralada 4087 Sdo Paulo 21.05.2014 25-34 38700
Libertroll 22446 Sdo Paulo 17.01.2013 18-24 30300
Politicamente Irado 21284 Sdo Paulo 12.08.2013 25-44 29700
Dilma Rousseff, NAO 78054 S&o Paulo 07.12.2012 25-34 25600
Politica na Rede 246461 Sdo Paulo 08.06.2013 25-34 22600
Fora PT 268714 Sdo Paulo 27.10.2011 25-34 21400
Eu era esquerdista mas a zuera me curou 1.0 53019 Sdo Paulo 27.11.2013 18-24 11900
Gazeta Social 109166 Sdo Paulo 30.08.2013 18-34 11000

Fonte: Autor, 2014.

O MCC articula uma rede de nés espalhada por diversos estados e cidades,
bem como seguidores como a Organizacdo Contra a Corrupgdo (OCC) e a Juventu-
de Contra a Corrupgdo. As postagens, em geral, acusam o Governo Federal de
praticas indevidas, roubo, improbidade e crimes, frequentemente usando lingua-
gem agressiva. Os alvos escolhidos sdo a presidente, Dilma Rousseff (PT), o ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e os acusados do mensaldo; com referén-
cias esparsas aos senadores Fernando Collor (PTB-AL) e José Sarney (PMDB-MA).

O nucleo da Folha Politica funciona como fonte principal de informag&es de
grande parte das paginas da lista de influenciadores do discurso do édio. A fan-
page no Facebook possui mais de 620 mil curtidas e se dedica ao compartilhamen-
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to de noticias de seu site. O portal reivindica o titulo de jornalismo independente,
ndo obstante, relna multiplas matérias curtas de propaganda negativa contra o
governo. O Canal da Direita, a Politica na Rede, a Gazeta Social e a Folha do Povo
destinam-se apenas a reproduzir os textos da Folha Politica, aumentando sua au-
diéncia e atingindo outros nichos.

Com a lista pronta, foi utilizado o crawler Netvizz para extrair as informacg&es
de todas as ligacGes manifestas pelas paginas, gerando a cartografia de paginas de
oposicdo (RIEDER, 2013). Os dados foram coletados durante o més de julho de 2014.
O resultado, contudo, ainda teve de ser filtrado para excluir todas as entradas que
nao se relacionavam com o tema do artigo. Devido a natureza dinamica e organica
das midias sociais, ressalva-se que o panorama pode ser alterado com o passar do
tempo ou com a inser¢do de novos temas na agenda nacional.

A informacdo foi processada utilizando os seguintes algoritmos do Gephi:
(1) modularidade: identifica grupos de nés que compartilham conexdes entre suas
arestas e os reinem em comunidades; (2) autoridade: mede fatores que determi-
nam a relevancia de nés no ambiente (3) hubs: grupos de nds que possuem alta
densidade de ligacdes; e (4) outdegree: quantidade total de meng¢des que um né
recebeu, isto é, quantas paginas se ligam a ele (VALDEZ et al., 2012).

Com isso, utilizou-se o layout Force Atlas 2 para produzir a visualiza¢cdo do
grafo, organizado de acordo com os algoritmos escolhidos, e possibilitar a interpre-
tacdo. O Force Atlas 2 é um modelo de espacializagdo baseado nas leis da gravida-
de: os nés produzem forca de repulsdo entre si, enquanto que as arestas os apro-
ximam. A gravidade atrai os nds para o centro e espalha os hubs pela periferia
(JACOMY et al., 2011). Com isso, pode-se identificar quais paginas sdo mais influen-
tes, como estdo interconectadas e quais sdo as principais comunidades.

A cartografia da Rede de Oposicdo Radical (ROR) no Facebook representa as
ligacGes entre centenas de pdginas que tém como objetivo criticar e atacar o Go-
verno Federal e a base de alianga de situacdo do PT. Entre os canais levantados,
percebem-se diferencas relativas a abordagem, aos propdsitos ideoldgicos e ao
tom utilizado no tratamento e na produgdo das mensagens. Enfatiza-se que o
mapeamento ndo tem a presuncgdo de fornecer um relatério completo de todas as
fan-pages que se mobilizam e que representam o desencanto com a politica. Ao
contrdrio, o ecossistema organico e complexo das redes dificulta tal tarefa. Por
isso, o grafo apresentado tem a fungdo de guiar as questBes e gerar o panorama
dos relacionamentos que se hierarquizam na rede. Cabe ressaltar que ndo somente
a oposicdo emprega o discurso do édio, o recurso é posto em agdo por diversos
agentes, dependendo do contexto politico-eleitoral.
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Fonte: Autor, 2014.

Seguindo a perspectiva metodoldgia da Teoria Fundamentada, buscou-se
reunir e classificar empiricamente os dados coletados. Com isso, foram
identificados cinco subgrupos majoritarios na cartografia. Assim, a partir de dados
guantitativos relativos a densidade de ligagbes entre os nds e uma investigacdo
qualitativa do conteddo disseminado em cada hub, indica-se uma tipologia
baseada nos diferentes discursos acionados por cada comunidade.

(1) Moralista e militarista: no topo, em laranja e amarelo, estd o hub que
possui duas paginas ao centro: Comando de Caca aos Corruptos e Organizacdo de
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Combate a Corrupgao. Ao redor, ha diversos canais que se ligam a setores militares
(Intervencdo Militar Ja; Orgulho de Servir, Eu sou Caveira) e ao judicidrio (Brasil
contra a Impunidade; Brasil contra a Corrupgdo). A comunidade defende o
moralismo politico, acusando o Governo Federal e sua base de alianca de
corrupgdo. Pode-se afirmar que seja um grupo orientado pelo uso da retdrica do
ddio para denegrir a imagem do bloco de situacdo, sem problematizar a ideia de
corrupgdo e manifestando-se a favor do aumento da forga policial e militar.

(2) Fontes de informacgao: a parte em vermelho possui fan-pages oficiais de
meios de comunicacdo, Veja, Estaddo, Exame, O Globo e Folha de S. Paulo; do
PSDB e politicos como Geraldo Alckmin, Fernando Henrique Cardoso, Ronaldo
Caiado e Aécio Neves; bem como os colunistas Reinaldo Azevedo e Ricardo Noblat.
Ja que nenhuma delas foi utilizada como grau de saida, conclui-se que estejam
ilustradas no grafo a partir de arestas de saida dos demais nds, representando
fonte de informacgdo ou referéncia ideoldgica.

(3) Guerra acorrupgao: em azul, outro hub orientado contra a corrupgao,
encabecado pelo Movimento Contra a Corrupgdo e suas sec¢les estatais. As
arestas apontam para nés como: Juventude Contra a Corrupgdo, Povo Brasileiro,
Chega de Corruptos, Isso é Brasil, Dia do Basta, Mensaleiros na Cadeia e
Anonymous Brasil, Transparéncia Brasil e o Partido Novo. Mais ao centro, estdao TV
Revolta e Politica na Rede.

(4) Liberal e anticomunista: em roxo na parte sul, estd um grupo declarado
liberal e anticomunista. Entre os principais canais, ressaltam-se: Resisténcia anti-
socialismo (nazismo, comunismo e outras doutrinas vermelhas), Libertarianismo,
Libertdrios, Foco Liberal, Marx da Depressdo, PT da Depressdo, Porco Capitalista,
Mulheres Contra o Feminismo, Manifestagcdo Contra o Foro de Sdo Paulo, Comu-
nista de Rolex e Esquerda Caviar.

(5) Reaciondrios e cinicos: a grande comunidade verde se divide entre
canais reaciondrios de direita, apoiadores do deputado federal, Jair Messias
Bolsonaro (PP-RJ), e humoristas. Notam-se Canal da Direita, Direita Ja, Direita
Politica, Bolsonaro Zuero 3.0, Jovens de Direita, Super Reaca, a Direita Vive, Fora
PT, Anti neo-ateismo, Resisténcia Nacionalista, Esquadrdao Conservador e Poli-
ticamente Irado. Ademais trés paginas oficiais estdo localizadas mais ao centro do
hub, Olavo de Carvalho, Paulo Eduardo Martins e Rachel Sheherazarde. Pelo
acentuado numero de arestas, sdo canais de considerdvel influéncia entre os nds
proximos, até com fa clubes destinados a repercutir suas mensagens, como
Admiradores de Rachel Sheherazarde e Musas Olavettes.

A cartografia indica que a Rede de Oposicdo Radical se organiza de forma
organica, descentralizada, fragmentaria e sem proposta de a¢cdo em longo prazo.
Em comum, os canais reivindicam um espaco discursivo de oposicdo com a finali-
dade de eliminar os agentes petistas do Governo Federal. A retdrica do grupo
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assume tons agressivos, ora apelando para o sentimento de revolta, ora atacando a
corrupgdo, indicando uma politica de visibilidade sustentada pelos sentimentos de
frustracdo e cinismo. As mensagens, entdo, adotam estratégia de caracterizar as
liderangas dos partidos da base governista como inimigos que devem ser derrota-
dos a qualquer custo. Os temas abordados sdo muito variados, como moralismo,
corrupgdo, militarismo e justica, reforcando a cultura da violéncia e da repressao
no embate contra as minorias.

Ha a presenca do que pode ser considerada como a velha extrema-direita,
fazendo referéncias ao integralismo, ao nacionalismo e ao exército, e caracteristi-
cas emergentes configuradas no ecossistema particular das redes digitais (BARBOSA,
2008). O grupo se opde claramente as a¢des que considera neonazistas e neofacis-
tas, por considerar resquicios do comunismo e do socialismo. Contudo, nos fluxos
performaticos de oposi¢cdo nas midias digitais, também se encontra a preocupacdo
em se desvencilhar da conotacdo histdrica negativa da direita brasileira, sendo que
sdo raros os canais que apoiam abertamente a volta do governo militar.

A rede de paginas de oposicdo no Facebook ndo se preocupa em definir fi-
liagdo partidaria. Algumas comunidades se destinam ao apoio a candidatos como
Jair Bolsonaro, mas, em geral, dispensam estruturas partidarias e ndo fazem cam-
panha aberta a nenhum candidato a presidéncia do Brasil. E o discurso do édio e
da revolta contra a situagdo que as une. Levando em consideragao os apontamen-
tos de Comparato (2014), nenhum partido atualmente fomenta esses sentimentos
de ddio, até porque a legislacdo eleitoral brasileira dificulta a ascensdo de novos
agentes ao poder. Contudo, enfatiza-se, seguindo Norris (2005), que as alterac¢des
na opinido publica pressionam as bases oposicionistas a modificar suas propostas.
Essa configuracdo dindmica do mercado eleitoral carrega potencial de tornar os
programas mais conservadores.

Discussao teorica

A Rede de Oposicdao Radical possui mais de mil canais, alguns com grande
repercussdo, como a TV Revolta, o Movimento Contra a Corrupgdo, Fora PT, a
Organizagdo Contra a Corrupg¢do, Movimento Brasil Consciente, Revoltados Online
e o Bolsonaro Zuero 3.0, e outros que atendem a um publico de nicho e tém carac-
teristicas diversas, por vezes, contraditdrias. Contudo, eles partilham o sentimento
de exclusdo das instancias tradicionais de tomada de decisdo e a abordagem cinica,
fundamentalista e pessimista, com estratégia retdrica que apela para as emocgdes,
para o humor e para o envolvimento com a politica no mundo da vida cotidiana.
Embora boa parte das fan-pages investigadas renegue afiliacGes partidarias, pode-
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se localizar um conteudo ideoldgico que flerta com elementos conservadores e
reacionarios, sem a preocupacao de definir uma linha clara de propostas.

Nesse sentido, argumenta-se que, no contexto sociopolitico contemporaneo
brasileiro, em que a confianca nas instituicdes representativas se mostra em decli-
nio e as preferéncias ideoldgicas classicas parecem cada vez menos relevantes na
tomada de posicdo eleitoral, a as siglas ainda se mostram atalhos cognitivos que
balizam significativamente as ideias que as pessoas formulam dos candidatos e do
governo (SAMUELS; ZUCCO, 2014). Isso acontece porque as manifestagdes textuais
encontradas na rede de paginas de oposi¢cdo sdo notadamente direcionadas pelo
guadro de abordagem antipetista, reproduzindo uma identificacdo partiddria nega-
tiva que tende a ditar o tom de boa parte das perspectivas interpretativas empre-
gadas pelas fan-pages (MEDEIROS; NOEL, 2013). Ou seja, ha uma reintrodugdo da
légica partidaria, que regula praticas interpretativas em comunidades digitais, por
meio de circuitos difusos de antagonismo e de conflito.

Além do ataque ao governo, relacionado a agentes politicos petistas, os ca-
nais empreendem criticas que visam a desconstrucdo das ideias e das propostas
consideradas de esquerda e, hiperbolicamente, identificadas como socialistas,
comunistas e bolivarianas. Esse procedimento aciona quatro campos valorativos:
(1) elementos de classe, adotando ofensivas elitistas contra a ignorancia do povo
na escolha de seus representantes; (2) aspectos capitalistas, no que concerne aos
conteudos programaticos econdmicos; (3) moralistas, que defendem a tradi¢do da
familia e dos bons costumes; e (4) politico-ideoldgicos, que se opdem declarada-
mente a todas as instituicdes e doutrinas classificadas como de esquerda.

Assim, entende-se que existem fluxos politicos antipartidarios e antipoliticos
em um ambiente nao-institucional e cadtico, no qual atores anénimos se mobilizam
pontualmente na proposicdo de agendas de ataque ao governo petista. Para isso,
problematiza-se como definir a gama de pdginas que se mobilizam de modo pouco
ordenado contra as ideologias de esquerda, sobretudo o socialismo e o comunismo.
Entende-se que sejam metamorfoses de um discurso ambivalente que, embora ndo
se autodenomine de direita entre todos os agentes, simbolize reconfiguracbes de
matizes e de valores conservadores de direita que retomam nuances das expressdes
politicas do mundo da vida cotidiana (BASINGER; LAVINE, 2005).

Por isso, a ROR atua como comunidade interpretativa polarizada, aproxi-
mando individuos com pensamentos similares em subgrupos no formato de canais
do Facebook (FISH, 1980). A formacdo das identidades coletivas que unem os se-
guidores destes canais se da a partir da exclusdo de elementos considerados hiper-
bolicamente como representantes da esquerda comunista, corrupta e ditatorial,
representada, sobretudo, na figura do PT (MOUFFE, 2005). Essa retdrica da intran-
sigéncia e do preconceito antipetista disseminada pelas mensagens e memes das
paginas e ratificada pelos fas nos comentarios sugere a reintroducdo do partido
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como atalho cognitivo que baliza a formacdo de opinides sobre o governo, os can-
didatos e as a¢bes politicas (LODGE; HAMIL, 1986; RAHN, 1993; DESART, 1995).

Ademais, pode-se fazer referéncia a bibliografia da atividade fandom, mais
especificamente aos trabalhos que tratam dos fas politicos para dar conta do enga-
jamento afetivo dos seguidores com o conteudo das fan-pages (WRIGHT, 2011;
SANDVOSS, 2012; SANDVOSS, 2013). Tendo isso em mente, indica-se que a ROR
representa um comportamento hater politico que se manifesta na organizacdo
coletiva de agentes que externam profundo escarnio e ressentimento contra o PT,
nem sempre se preocupando em definir alguma alternativa partidaria, mas alcando
os petistas a inimigos ferrenhos da nacdo que devem ser destruidos a qualquer
preco. E um posicionamento que aciona o carater performatico das identificagdes
politicas nas midias sociais, orientado para a negagdo de tudo o que se julga repre-
sentar como petista (MONTARDO; ARAUJO, 2013).

Conclusoes

Este trabalho buscou conceituar a Rede de Oposi¢cdo Radical como um con-
junto de paginas que surgem e sdo reconhecidas no Facebook como fonte de ata-
gues agressivos ao Governo Federal e suas instituicGes representativas, a partir da
légica do antipartidarismo e, sobretudo, do antipetismo. O ecossistema das redes
sociais é célere e efémero, dificultando a apreensdo completa do comportamento
dos agentes e da circulacdo das mensagens. Ainda assim, foram utilizadas técnicas
da Andlise de Redes Sociais para tragar a cartografia das ligacGes entre os canais,
indicando a atuagdo dos subgrupos tematicos militarista, anticomunista, moralista,
reacionario, fontes de informacao e lideres de opinido.

Em seguida, a partir da Teoria Fundamentada, buscou-se classificar e anali-
sar empiricamente o fendmeno, seguindo o estudo das mensagens divulgadas
pelas paginas a luz de teorias da comunicagdo, dos estudos sobre a atividade fa e
da ciéncia politica. Nesse sentido, a ROR representa comunidades interpretativas
gue sdo guiadas pelo engajamento afetivo de haters politicos de identidades cole-
tivas que se definem pela exclusdo de elementos da esquerda, assumindo posicdo
antipartidaria e antipetista. Isso indica a reintroducdo da ldgica partidaria como
guadro que orienta as opiniGes dos eleitores sobre os candidatos e sobre os temas
politicos nacionais.

Ao mesmo tempo, a arena de disputa simbdlica e de debates politicos nas
midias sociais levanta multiplos questionamentos que nao foram aprofundados
neste artigo. Assim, investigacdes posteriores devem levar adiante a ideia de pola-
rizacdo das redes sociais digitais e do antagonismo como fendmeno que acontece
em um campo de forga, no qual acionamentos discursivos competem hierarquica-
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mente por um regime de verdade. Ainda, a ideia de reintroducdo da ldgica partida-
ria nas comunidades interpretativas é interessante, na medida em que acontece
em consonancia com a queda e a fragmentacdo da preferéncia por siglas politicas
especificas, apontando para uma reconfiguracdo da comunica¢do politica que
considera as formacdes ideolédgicas de modo mais fluido, perso-nalizado e cotidia-
no.
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