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Resumo

Este artigo visa comunicar o resultado de uma pesquisa sobre a influéncia da midia nos
modos de ver e produzir saberes artisticos culturais em Curitiba, no Paranda. Parte-se da
analise do jornal Gazeta do Povo como midia preferencial para a pesquisa e fonte de abor-
dagem com os informantes e interlocutores desta pesquisa. Os conceitos de comunicagao,
arte e cultura sao trabalhados na perspectiva de compreender o entrelagamento que se da
por meio da mediagdo midiatica, assim como compreender os processos de significacdo, de
apropriagdo e assimilagdo dos saberes culturais. O instrumento de andlise de dados que foi
aplicado é a analise de contetdo preconizada por Bardin (2004). Na andlise de conteldo,

ndo é so o conteudo em si das comunicagdes que interessa, mas procura-se atingir, por
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meio da mensagem aparente, o que esta tem a nos dizer sobre os significados de natureza

socioldgica, psicoldgica, histdrica e cultural que envolvem o discurso.
Palavras-chave: Comunicagdo. Arte. Cultura. Mediagdo midiatica.

Abstract

This article aims to communicate the results of the research on the influence of media in ways
of seeing and producing artistic cultural knowledge in Curitiba, Parand, Brazil. The analysis of
newspaper Gazeta do Povo as preferred media for research and source approach with inform-
ants of this research. The concepts of communication, art and culture are worked in order to
understand the interweaving that occurs through the mediation of media as well as understand
the processes of signification and appropriation and assimilation of cultural knowledge. The
instrument for data analysis that was applied is the content analysis proposed by Bardin (2004).
Content analysis is not only the content of communications itself that matters, but seeks to
achieve through the apparent message, what this has to say about the meanings of nature

sociological, psychological, historical and cultural discourse involving.

Keywords: Communication. Art. Culture. Media mediation.

Introducao

Este artigo se propoe fazer uma reflexdo sobre a influéncia das midias nos
modos de ver e produzir saberes de arte e cultura. Toma-se como ponto de partida
o jornal Gazeta do Povo, veiculo de grande circulagdo na cidade de Curitiba e no
estado do Parand. Assume-se a hipdétese de que, por meio da mediagao, no sentido
de aproximar a informagdo do receptor, a midia pode interferir nos modos de ver,
perceber e produzir o saber artistico cultural, e na interagdo/comunicacgio entre
arte, cultura e sociedade.

Parte-se do pressuposto de um primado midiatico, pois, conforme argu-
menta Gongalves (2007), os usos diferenciados da midia tém a capacidade de en-
gendrar novas referéncias para a producdo de sentido na cultura e na arte.

A arte é um processo de representacao e producdo simbdlica, uma area rica
de conhecimento para se problematizar questdes relacionadas a comunicagdo e a
cultura contemporaneas. Proenga (2007) afirma que a arte é um fenémeno cultural
carregado de complexidade e que abre perspectivas para a criagdo e produgdo de
processos comunicativos, na medida em que favorece processos subjetivos de
veiculagdo/transmissdo de valores e signos. Gombrich (1995) destaca também que
arte e cultura tém uma relagdo inequivoca na construcdo de sentidos e significa-
dos, por isso, ndo se pode julgar a arte como superior ou inferior dentro de deter-
minada cultura ou em comparagao com outras, ndo existe arte com A maiusculo.
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Considerando que a cultura, como argumenta Thompson (1995, p. 173),
“comporta um conjunto de crengas, costumes, ideias e valores, bem como os arte-
fatos, objetos e instrumentos materiais, que sdo adquiridos pelos individuos en-
guanto membros de um grupo ou sociedade”, pode-se dizer que ha realmente uma
disseminacdo de um jeito de agir, pensar e valorar a arte que é comum entre os
habitantes de determinada sociedade.

Empreende-se, para tanto, a investigacdo sobre a onipresenca da mediagao
midiatica na ordenagdo das relagdes de poder que se produzem nas experiéncias e
registros materiais e imateriais. Mediagdo mididtica sdao processos que se dao na
comunicagdao humana mediados pelos meios de comunicacdo de massa, consti-
tuindo-se em instancias de producdo e de apropriacdo midiatica que envolvem os
sujeitos numa complexa rede comunicacional. Nossa hipdtese é que a leitura de
um jornal pode interferir nos saberes sobre e concepg¢des de cultura e arte que
circulam na sociedade e que ddo origem a modos especificos de perceber e signifi-
car o mundo e a cultura, e de formalizar a experiéncia.

Arte e cultura: do passado a modernidade liquida

A discussao sobre cultura deve ter sempre como ponto de partida o feno-
meno da arte (ARENDT, 2007), porque em relacdo a cultura a arte estd ai para
durar, e ndo fica, ou pelo menos ndo deveria ficar, sujeita a manutenc¢do ou produ-
¢do de necessidades pontuais de determinada sociedade.

No passado, as producdes artisticas eram enderegadas a determinado publico
ou a uma classe social especifica, e somente tais poderiam fruir desta obra. A cultura
compreendia entdo um acordo planejado e esperado entre os detentores do conhe-
cimento e aqueles considerados ignorantes, “um acordo unilateralmente endossado
e efetivado sob a diregdo exclusiva recém-formada da classe instruida” (BAUMAN,
2013, p. 13). Este era o projeto de cultura iluminista, recorda Bourdieu (2008), para
quem a cultura em seu estagio homeostatico era um instrumento a servico da cons-
trucdo do Estado-nagdo e da manutencdo do status quo, da reprodugdo mondtona
da sociedade e da manutengao do equilibrio do sistema (BAUMAN, 2013).

A superacgdo desse estagio de aparente equilibrio e solidez da cultura se da
na passagem para a modernidade liquida. O autor dessa expressao se explica,

uso a expressdao modernidade liquida para denominar o formato atual da condi¢cdo
moderna, descrita por outros autores como pos-modernidade [...]. O que torna li-
quida a modernidade, e assim justifica a escolha do nome, é sua modernizagdo
compulsiva e obsessiva, capaz de impulsionar e intensificar a si mesma, em conse-
guéncia do que, como ocorre com os liquidos, nenhuma das formas consecutivas de
vida social é capaz de manter seu aspecto por muito tempo (BAUMAN, 2013, p.16).

Essa fluidez pode ser testemunhada no dia a dia quando se presencia a reposi-
¢do, a cada més, de novos modelos de carro, eletrodomésticos, aplicativos moveis,
moda etc. Tudo se transforma em eventos feitos de efervescéncias passageiras, cria-

Rev. Estud. Comun., Curitiba, v. 15, n. 36, p. 79-89, jan./abr. 2014



GONCALVES, A. A.O.

das ou realizadas para o consumo. Consumo, aqui, entendido como “o conjunto de
processos socioculturais nos quais se realiza a apropriagdo e os usos dos produtos”
(GARCIA CANCLINI, 1993 apud JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p. 57). Surgem novos tipos
de arte que somam ao conceito de arte material o conceito de arte imaterial, fazendo
com que aqueles lugares que antes davam estatuto de arte a um objeto se reinven-
tem e revejam suas fungdes culturais. Tem sido o caso, por exemplo, dos museus.

A sociedade que vivia em um sistema estavel, em que as pessoas estavam in-
timamente conectadas entre si, passa a viver uma complexidade social em que os
individuos, antes socialmente isolados, passam a atuar em uma rede intrincada de
estratégias e consequéncias que leva ao aumento da heterogeneidade e individuali-
dade. E uma sociedade que ja n3o exerce tanto controle sobre seus membros e cuja
cultura escapa dos ideais iluministas de usa-la como instrumento de controle. Surge
desse contexto o que se conhece como sociedade de massa, cujo significado ndo diz
respeito a sua extensdo grande ou pequena, mas ao relacionamento existente entre
individuos e a ordem social que os rodeia (DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993).

Essa sociedade atual, liquida e consumista, é caracteristica da sociedade de
massas que, segundo Arendt (2007), ndo precisa de cultura, mas de diversdo, e na
qual os produtos oferecidos pela industria de diversdo sdo consumidos exatamente
como quaisquer outros bens de consumo. Essa ideia é confirmada por um dos entre-
vistados, que afirma: “Para mim, o que ndo me diverte ndo é arte” (Entrevistado A5).

Para Santaella (2003), o conceito de cultura de massa é um legado da era in-
dustrial. Essa cultura originou-se no jornal juntamente com o telégrafo e a fotografia.
Mas coube a TV consolidar a ideia do mass media e da sociedade de massa. De acordo
com a autora, depois dos anos 1970, a cultura de massas deu lugar a cultura das mi-
dias com o surgimento de novas tecnologias como fax, videocassete, TV a cabo, vide-
ogames, e de fendmenos como a segmentagdo de programas de radio para publicos
especificos e as revistas especializadas. Por fim, observa que “ndo ha linearidade na
passagem de uma era cultural para a outra, pois elas se sobrepem, misturam-se,
criando tecidos culturais hibridos e cada vez mais densos” (SANTAELLA, 2003, p. 81).

O que emerge desse contexto de uma modernidade liquida é uma cultura
cuja fungdo é criar constantemente outras tantas necessidades, e manter as que ja
existem. Dessa cultura, assim entendida, a sociedade se torna consumidora e quer
que sejam produzidos artefatos/obras/objetos que a satisfagcam.

Arendt (2007), porém, discorda dessa posicdo consumista da cultura e da
arte, e argumenta que o objeto cultural é feito para durar, e a durabilidade é o
oposto da funcionalidade. E o caso da obra de arte, que é um objeto cultural ndo
para o uso/consumo, mas para a fruicdo, para a permanéncia. Para a autora, uma
catedral, por exemplo, pode servir culturalmente as necessidades de uma comuni-
dade religiosa, mas a beleza de sua arquitetura ndo pode ser explicada por essa
necessidade religiosa e transcende quaisquer funcionalidades.

A cultura sempre sera ameagada, quando

todos os objetos e coisas seculares, produzidos pelo presente ou pelo passado,
sdo tratados como meras fungGes para o processo vital da sociedade, como se ai
estivessem somente para satisfazer alguma necessidade — e nessa funcionaliza-
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¢do é praticamente indiferente saber se as necessidades em questdo sdo de or-
dem superior ou inferior (ARENDT, 2007, p. 261-262).

Gongalves (2007) afirma que, se a arte se apdia na narrativa da duragdo, ela po-
deria produzir experiéncias com a comunicagdo no nivel da criagdo e do rearranjo dos
cadigos sociais. Para o autor, a arte pode realizar um trabalho de experimentagGes com
elementos da cultura e da sociedade, seja refletindo, reforgando ou problematizando
0s seus valores e suas crengas. O Festival de Teatro de Curitiba é bom exemplo dessas
experimentacgoes. O Festival acontece todos os anos, entre os meses de margo e abril, e
é vivamente esperado por todas as pessoas e grupos ligados ao setor artistico da cida-
de. Seu principal objetivo é promover o acesso a cultura e a arte de modo geral. Contu-
do, outros fatores também culturais impedem a participacdo de boa parte cidaddos:
falta de transportes adequados, falta de divulgacdo abrangente fora do nicho central
de Curitiba, falta de conhecimento do valor da arte e da riqueza cultural da humanida-
de se tornam Obices para o acesso ao evento e, por conseguinte, a cultura e a arte.

Esse breve panorama da visdo da cultura e da arte nas sociedades é funda-
mental para compreender a mediagdo dos meios de comunicagao na elabora-
¢do/reelaboragdo na produgdo de saberes e nos processos de recepgdo e de signi-
ficagdo. Os saberes referidos sdo os discursos e as informagdes que circulam na
sociedade que constroem, desconstroem e se refazem por meio de interpretagdes,
reinterpretacgdes e significages da cultura e da arte.

Comunicacao, arte e cultura: construcao de significados

Como situar a comunicagdo nesse contexto? Assim como houve, na socie-
dade, uma mudanga nas formas de relagdes entre os individuos, a arte e a cultura,
houve também uma mudanga na forma como os meios de comunicacdo medeiam
as informacgdes e os discursos que veiculam.

DeFleur e Ball-Rockeach (1993) propdem alguns principios para se compre-
ender como os veiculos de comunica¢cdo de massa ajudam a entender como a
midia desempenha um papel na construgdo social de significados. O primeiro prin-
cipio trata da memdria humana que favorece a aquisicdo do conhecimento; o
segundo diz respeito ao conhecimento que existe sob a forma de conceitos, isto é,
estruturas de significados lembradas pelos sujeitos; o terceiro se refere aos concei-
tos que podem ser criados por uma pessoa, seja por contato sensério com varios
aspectos da realidade, seja pela interacdo simbdlica em uma comunidade de lin-
guagem; o quarto considera a linguagem vista como um conjunto de simbolos que
ajustam significados; por fim, os simbolos e convengdes da linguagem combinados
e usados por determinadas pessoas que modelam sua percepgdo de, interpretagao
de, e conduta para com seu mundo fisico e social.

Tudo isso interfere na circulagdo dos discursos, pois, segundo Lippmann
(apud DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993, p. 279), a imprensa influencia fundamen-
talmente nas formas como as pessoas agem, isto é, as pessoas ndo agem baseadas
naquilo que esta ocorrendo, mas “naquilo que imaginam ser a situagdo real conse-
guida de descri¢des fornecidas pela imprensa”.
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A midia de modo geral tem papel relevante nas formas com que a sociedade
constrdi seus significados, interferindo inclusive no imaginario nas pessoas sobre
diferentes assuntos.

A midia, pois, tem importantes influéncias em nossa linguagem e seus significa-
dos. Isso de varias maneiras. Ela estabelece novas palavras com significados a elas
ligados; dissemina o significado de termos existentes; substitui significados antigos
por outros novos; acima de tudo, oficializa convengdes de significado existentes
para o vocabulario de nossa linguagem (DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993, p. 287).

O conjunto de crengas e valores que comporta a cultura envolve a arte de
uma aura de interpretagdes e significacGes que a todo o momento sdo reelabora-
dos por meio de discursos e de um fazer artistico criativo e produtivo.

Gongalves (2007) tem desenvolvido pesquisa sobre a relagdo entre cultura, co-
municacgdo e arte contemporanea na cidade do Rio de Janeiro e de que modo elas tém
penetrado os modos como se relacionam. Segundo este pesquisador, o uso que os
artistas tém feito das midias interferem também no imaginario dos observadores, que
concebem conceitualmente a sua relagdo com a cidade, em um inusitado didlogo com
a arte contemporanea. Nesse sentido, afirma ele, é relevante que se visite a relagdo o
gue os locais mantém com as midias que referenciam a arte e a cultura, para fomentar
releituras de discursos e praticas sociais ligadas a constituicdo dos modos de vida, jogos
de poder e criagdo de novas condigdes para a produgdo e o convivio com a diferenga.

Pode-se dizer que ha um “midiacentrismo”, conforme salienta Gongalves
(2007), por causa do carater fortemente veiculativo, em que os meios e a transmissi-
bilidade tendem a constituir o fim dos processos comunicacionais, privilegiando a
profusdo da informacdo, a supervalorizagdo da tecnologia midiatica e a interatividade
como se fossem qualidades positivas em si mesmas. A relagdo entre midia, cultura e
arte parecem depender de uma super comunica¢do de fluxos instantaneos para a
criagdo de um saber cultural, ou ainda, para constituir relagdo entre cultura e arte.

Para Deleuze (1998), é preciso criar linhas que permitam escapar daquilo
que esta posto, para encontrar novas perspectivas, novos formas de dizer, de ver e
fazer arte e cultura. “A produgdo de arte em uma sociedade sempre esteve inti-
mamente ligada as condi¢cGes de possibilidades de discurso e percepgao existentes
nela”, afirma Gongalves (2007, p. 6), pois a experiéncia de ver e falar é introduzida
historicamente e pode ser situada na relagdo mesma entre saber e poder no pro-
cesso comunicacional da cultura.

Arte e cultura na cidade de Curitiba: a mediacao midiatica

A cidade de Curitiba, capital do Estado do Parang, foi fundada em 1693 e, atu-
almente, segundo dados do IBGE/censo 2010, conta com uma popula¢ido de 1.746.896
habitantes. Segundo informagbes divulgadas pelo site da Prefeitura, Curitiba tem o
indice de Desenvolvimento Humano (IDH) elevado em relacdo ao restante do pais:
0,856. Em 2003, recebeu o titulo de Capital Americana da Cultura, pela Organizacdo
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dos Estados Americanos (OEA). Esse titulo é o resultado dos investimentos realizados
na cidade desde os anos 1970, com a criagdo da Fundag¢do Cultural de Curitiba e inau-
guracdo do teatro Paiol, antigo paiol de municdo do exército, reformado para fins
artisticos culturais. Esse reconhecimento da cidade, como afeita ao investimento cultu-
ral, fez com que ela ficasse conhecida e reconhecida como referéncia para todo o pais.

Com esta pesquisa, procura-se perceber por meio do encontro com os
cidaddos curitibanos como eles constroem seus saberes artisticos e culturais.
Toma-se como ponto de partida para a pesquisa o0 acompanhamento do jornal
Gazeta do Povo, sobretudo o “Caderno G”, que trata da agenda artistico-
cultural de Curitiba. Acompanhou-se o jornal, diariamente, de agosto a novem-
bro de 2013, assinalando as principais chamadas que o jornal prop6s. Buscou-
se os principais temas divulgados pelo “Caderno G” para estabelecimento de
seu publico. De acordo com a analise de conteldo proposta por Bardin (2004),
fez-se uma primeira classificagdo, para organizar todo o material selecionado.
Limitou-se a andlise aos oito primeiros temas mais divulgados nos meses
acompanhados: show, com 177 publicagGes; cinema, com 171; literatura, com
155; musica, com 117; teatro, com 98; arte, com 70; televisdo, com 49; e dan-
¢a, com 15. Dentro dessas divisdes, existem ainda subdivisbes como cinema
nacional, musica internacional entre outros.

O jornal é um veiculo de comunica¢do de massa, portanto, segundo De-
Fleur e Ball-Rokaech (1993), influencia os individuos em suas a¢des, quando estes
tém de decidir o que comprar, o que vestir e o que ver, além de interferir nas
decisGes sobre programas de divertimento, como ir ao cinema ou ouvir musica
com a familia ou amigos. Os autores vdao mais longe e afirmam que as midias de
massa influenciam inclusive a compreensdo que o sujeito tem de si mesmo, as-
sim como suas formas de ver e interpretar o mundo. Das 113 pessoas entrevista-
das, 62 afirmaram que ja foram influenciadas pelas noticias/divulgag¢des do jornal
Gazeta do Povo.

Berger (1977, p. 55) salienta que “as comunica¢gées de massa nado dei-
xam de dar impulsos, sentimentos e esbogos de estruturas”. A comunicagao de
massa busca atingir o publico de forma geral, e ao atingi-lo deve impactar de
forma que todos se sintam parte de determinada noticia. Por isso, as noticias
sdo massificadas, buscando um padrdo que contemple a maioria das pessoas
dessa sociedade. Pode-se, pois, caracterizar que o jornal Gazeta do Povo influ-
encia a sociedade curitibana, fazendo uso das noticias em massa para provocar
o impulso a que os leitores participem em determinados eventos veiculados
pelo jornal.

Foram entrevistadas pessoas ligadas a area cultural de Curitiba para saber o
posicionamento acerca da influéncia das midias locais na produgdo de saberes
culturais. Percebeu-se que ha certo descontentamento com o pouco incentivo
financeiro para colocar em circulagdo outros veiculos que poderiam ajudar muito
mais na divulgacdo da cultura local. Um dos entrevistados afirmou: “temos em
Curitiba outros veiculos menores de comunicagéio com o publico curitibano, que
valorizam muito mais a nossa cultura, mas infelizmente as midias de massa engo-
lem esses pequenos veiculos, impedindo que as pessoas tenham outras fontes
menos viciadas” (Entrevistado Al). Outro entrevistado argumentou que “hd uma
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convengdo a ser seguida, e quem ndo a segue estd praticamente fora do circuito.
Para quem trabalha com produgdo cultural, isso nGo pode acontecer. O jeito é
aceitar” (Entrevistado A2).

A arte é um campo de producdo simbdlica, afirma Gongalves (2007), e ndo
pode estar sujeita, assim como a cultura, a fluxos instantaneos e padronizadores
de um saber cultural. No encontro com as pessoas na rua, ao serem perguntados
sobre questdes de arte e cultura, elas sempre lembravam que, quando possivel,
iam ao cinema e/ou frequentavam os espetaculos promovidos na rua XV de
novembro e no Largo da Ordem. Quanto ao modo como eles ficam sabendo
desses shows: “meu amigo ouviu pelo radio”; “eu vi na TV”; “eu li no jornal”.
Essas informag®es circulam e conseguem alcangar o grande publico. E nesse
campo que se da o jogo de saber-poder da midia. Poder que, segundo Deleuze
(1992), esta informalmente presente nas relagGes e vai construindo discursos por
meio da media¢do das midias.

As mesmas informacgdGes transitam de uma midia a outra, sob diferentes as-
pectos e linguagens, partindo de radios e televisao para revistas e outros meios,
podendo se transformar em documentdrios, filmes e livros. Varios livros foram
vendidos aos milhares depois de terem sido transformados em filmes produzidos
de preferéncia pelo entretenimento hollywoodiano (SANTAELLA, 2003).

As pessoas, muitas vezes, ndo identificam os monumentos, a arquitetura, as
esculturas como obras de arte. Para muitos deles, arte é aquilo que estd nos mu-
seus. Contudo, 82% dos que foram abordados nas ruas disseram que nunca estive-
ram em um museu da cidade e ndo estiveram dentro de um teatro. Pode-se inferir
a partir desses dados a confirmagdo de que “Show” e “Cinema” sdo as categorias
mais divulgadas no jornal Gazeta do Povo. Cabe lembrar que o jornal serve de
referéncia também para programas de radio, baseados na agenda do jornal para
divulgar os espetaculos.

Um evento muito comentado pelos entrevistados é a Virada Cultural do Pa-
rand, que envolve onze municipios do Estado. O objetivo da Virada é reunir as
pessoas por meio da motivagao cultural dentro de toda a sua diversidade. O efeito
é muito positivo e ha participagdo de bom publico, sobretudo de jovens. A questdo
é que tanto a Virada Cultural quanto o Festival de Curitiba tém um tipo de aporte e
organizag¢do que ndo alcangam os bairros ou as cidades da regido metropolitana.
Sdo sempre as mesmas pessoas atingidas por esses eventos, e ndo existe um proje-
to do mesmo porte que se ocupe dos outros grupos, das outras areas.

O processo comunicativo que se da nesses eventos, ou antes deles, a partir
da midia, provoca novas formas de interagdo, que vao além do tempo e do espaco,
pois baseia-se numa dissociagdo entre o momento e o lugar da producgdo e o da
recepgdo. Trata-se aqui de producgdo de formas simbdlicas que serdo direcionadas
diferentemente para os que nao participam, pois preferem, por exemplo, acompa-
nhar as atividades culturais pela TV, e aos que participam do evento.

O encontro entre arte e cultura em Curitiba é rico, sem duvida, mas o aces-
so a toda essa riqueza pelo povo paranaense, mormente o curitibano, ainda é
carente de formas de media¢do. O jornal Gazeta do Povo é veiculo de grande
abrangéncia, mas ainda inferior ao nimero de pessoas que poderiam ter acesso as
informagGes por meio deste jornal.
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No entanto, pode-se dizer que a complexa relagdo entre comunicagao e cul-
tura percebe e reconhece o papel dos diversos atores sociais nela implicados.
Atores entendidos, segundo Castro et al. (2000), como actantes, como pessoa ou
como entidade, como forgas sociais produtoras de bens simbdlicos. “Dentre esses
atores, quer-se destacar, no caso especifico das midias, um actante poderoso e
externo a ela como matéria fisica: os publicos” (CASTRO et al., 2000, p. 105).

No mundo contemporaneo, a comunicagao exerce um papel fundamental
e central com a presenca generalizada das midias. O contato com os produtos
midiaticos e as convergéncias das midias as informagdes chegam quase que de
maneira sincrona de norte a sul do pais. Tal atuagao influencia de muitas manei-
ras na recepgao e na significagdo dos saberes culturais. Uma pessoa perguntada
sobre o que ela pensa da cultura norte-americana, ela provavelmente vai recor-
rer as séries e programas de TV para dizer como eles sdo, o que comem ou co-
mo se vestem.

As midias difundem um jeito de ver e interpretar o mundo que influencia na
visdo de mundo, de natureza, de juventude, de infancia, de arte e de cultura que as
pessoas constroem. Seria também o caso de verificar o sentido contrario: como a
sociedade e seus diferentes grupos influenciam as midias nos aspectos da cultura e
da arte. Mas isso foge ao propdsito deste artigo.

Conclusao

Este artigo buscou mostrar os resultados de uma pesquisa sobre a in-
fluéncia da midia nos modos de ver e de produzir saberes artisticos e culturais
em Curitiba. O entrelagamento entre comunicagdo, arte e cultura expée uma
guestdo que se procura demonstrar sobre o papel de divulgador e difusor de
agenda que o jornal exerce. Ao produzir essa agenda e selecionar aquilo que
serd divulgado, as midias ndo sdo neutras e as informagdes sdo carregadas de
significagOes e sentidos dados a priori. O interlocutor, ao receber essas informa-
¢Oes, recebe também uma a carga de significagcdes que vai povoar o imaginario
dos leitores, configurando-se em saberes, concep¢des e modos de ver o mundo
engendradas pelas midias.

A producdo/construcdo de saberes artisticos culturais na cidade de Curitiba
constitui-se em um rico acervo de conhecimentos, significagdes, entendimentos,
realizagdes empreendidos pelos seres humanos nos processos de comunicagdo e
interacdo. As midias, sejam emissoras de televisdo, jornais, radios ou as novas
tecnologias de informagdo e comunicacdo, ampliam as possibilidades de enrique-
cimento deste acervo.

No entanto, ndo se pode delegar aos meios de comunicagao, apenas, a res-
ponsabilidade da construgdo desses saberes, mas deve-se acompanhar, compre-
ender e posicionar-nos sempre que a mediagdao mididtica impedir ou obscurecer a
capacidade de o sujeito criar e recriar significados, a capacidade de fazer suas
proprias experiéncias.

Arte e Cultura sdo manifestacdes eminentemente humanas que ndo estdo
relacionadas ao consumo, ao uso e suprimento de necessidades da vida humana,
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mas sdo realizagdes que devem durar, transcender tempos e espagos, reinventan-
do produtiva e criativamente as possibilidades de comunicagao.

Na modernidade liquida, a arte contemporanea é a arte da comunicagdo
como argumenta Cauquelin (2005). Essa disposicdo para a comunicacdo deve
ser capaz de criar novas formas de significacdo, de sensibilizacdo e de fruicdo,
abrindo perspectivas para novas experiéncias estéticas, de comunicacdo e de
entrelagamento com o aparato midiatico. Dessa forma, o individuo enriquece
seu acervo e abre novos pontos de fuga, de escape para novas descobertas no
campo das artes e da cultura locais.
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