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Resumo

PropGe-se associar o panorama histérico da digitaliza- Palavras-chave: Jornalismo

¢do das revistas jornalisticas com a delimitacdo tedri- online. Revistas digitais.

ca acerca das materialidades no campo das Ciéncias da Materialidades da Comunicagdo.

Comunicacdo. Para isso, é apresentado o processo de
transi¢do e consolidacdo do produto especifico nos for-
matos digitais, desde os “teletexts magazines”, nos anos
1980, até as atuais “revistas sociais”, que, novamente,
reorienta a logica de distribuicdo e consumo de noticias.
A pesquisa é possibilitada pelo método de revisdo de li-
teratura com foco na linha evolutiva das revistas, ainda
escassa, e nos estudos sobre materialidades, exemplifi-
cada com estudos de casos ilustrativos, com intuito de
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compreender as diferentes atuag¢des do produto nas in-
terfaces virtuais.

Abstract

This paper proposes to link the historical overview of the
digitization of news magazines with the theoretical defini-
tion of materiality on the field of Communication Sciences.
For this, we present the process of transition and consolida-
tion of specific product in digital formats, from "teletexts
magazines" in the 1980s, to the current "social magazine”,
which again redirects the logic of distribution and consump-
tion of news. The survey is constructed using the method of
literature review focusing on the evolutionary line of maga-
zines, still scarce, and studies on materiality, exemplified
with illustrative case studies, in order to understand the dif-
ferent performances of the product in the virtual interfaces.

Keywords: Online journal-
ism. Digital magazines.
Communication materiality.

Introducao

As revistas ndo eram tdo diversas quando sé existam no suporte
impresso. Agora, mudam de periodicidade ou de tamanho (magazine —
20 x 26,5 cm; americano — 17 x 26 cm; francés — 12 x 19 cm; Piaui — 26,5 x
34,8 cm), mas mantém os seus principais aspectos: o folheio, a porta-
bilidade, a estrutura (capa e miolo), as linguagens (textos, fotografias/
ilustragdes e infograficos), a profundidade/analise dos fatos e a liberda-
de em pautar assuntos nao factuais (hard news). O conceito do produto
tem sido, ha tempos, reformatado em programas audiovisuais, como os
televisivos?, mas, ao que parece, a identificacdo imediata da sociedade
em relagdo ao produto remete sobremaneira as publica¢des desenvolvi-
das para o suporte impresso.

Partindo do pressuposto de que os meios de comunicagdo sao capazes
de conviver de forma complementar — portanto, negando qualquer tipo de
“substituicdo” ao impresso -, este artigo contempla as praticas midiaticas
distribuidas exclusivamente em formatos digitais. O objetivo é, em uma

1 O Fantastico, da Rede Globo, e 0 Domingo Espetacular, da Record, podem exemplificar a

afirmagdo.
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primeira etapa, reconstruir as fases pelas quais transitaram as revistas jorna-
listicas no percurso da digitalizacdo, com intuito de apresentar, também, a
evolugdo dos dispositivos eletronicos de consumo de informagao. Em segui-
da, os suportes utilizados em tais fases serdo compreendidos a luz das teo-
rias das materialidades, fundamentacdo priorizada especialmente devido a
pluralizacdo dos formatos de revistas na plataforma digital. Exemplos de pu-
blicages sdo inseridos no sentido de ilustrar a argumentagdo da pesquisa.

O percurso de digitalizacao das revistas:
da midia eletrénica a binaria

A Acorn User Magazine, langada em 1982, é uma das primeiras pu-
blicacbes denominadas “revista” a utilizar a tecnologia eletr6nica para
comunicar, no caso, informagbes sobre os computadores da marca bri-
tanica “Acorn”? para o seu publico interessado. Nesse primeiro ano,
iniciou-se a veiculacdo das informacdes por correio eletrénico (e-mail)
ou comunicado do conteddo impresso para assinantes. As cinco edicdes
publicadas no ano de langamento, assim como todas as outras, até o ano
de 2003, estdo atualmente disponiveis online® na integra.

A cronologia da midia digital para revistas desenvolvida por Tony Quinn,
autor do site Magforum.com, é geralmente usada nos poucos estudos aca-
démicos que se dedicam ao assunto. Em seu trabalho, ressalta a mudanca
na cultura interna da redacdo da revista Acorn User, que no mesmo ano
abdicou das mdquinas de escrever e inseriu na reda¢do o microcomputa-
dor Acorn BBC Micro, que possibilitava o armazenamento do conteddo em
rede, manuseado com disquete ou em um disco rigido de 5 MB, conse-
guindo enviar as informac0es para uma impressora matriz (QUINN, 2007).

Essa revista, especializada em informatica, protagonizou as mudan-
¢as no sistema de computagdo da imprensa, enquanto experimentava
o langamento dos microcomputadores fabricados pela empresa Acorn
User. Nesse sentido, inseriu como data marcante seguinte o dia 26 de
abril de 1985: “Steve Furber e Sophie Wilson, da Acorn Computer, entre-
garam o primeiro chip do ARM (Acorn Risc Machine). ARM se tornou o
primeiro chip do Risc (Reduced Instruction Set Computer) para alimentar
um computador predominante” (QUINN, 2007).

2 A empresa foi fundada no més de dezembro do ano de 1978 e langou computadores como
os Acorn Electron, o BBC Micro e o Acorn Archimedes, aparelhos consumidos entre os anos
1980-1990 e que serviram de base para o desenvolvimento de hardwares.

3 Disponivel em: <http://migre.me/9Zp5G.>. Acesso em: 21 jul. 2012.
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Um ano depois, em 1983, a revista norte-americana Time estampou
em sua capa a imagem do computador pessoal, acompanhado da frase:
“The computer moves in”, simbolizando as novas potencialidades que a
sociedade adquire com a tecnologia: “A personal computer, it says, can
send letters at the speed of light, diagnose a sick poodle, custom-tailor an
insurance program in minutes, test recipes for beer”, diz trecho da edigdo?,
apontando caminhos aos leitores. Em vez do tradicional “homem do ano”,
naquela capa a homenagem foi dedicada a “maquina do ano”.

Jornais e revistas acompanharam o desenvolvimento do suporte ele-
trénico, na transi¢cdo dos anos 1980-1990, a partir de tentativas como: te-
letexto — servico eletronico que fornece informagdes textuais na tela e é
usado por emissoras de televisdo ou entidades privadas; audiotexto — ser-
vigo informativo oferecido em mensagem gravada em 4udio, hoje é usado
de modo preponderante em call centers; jornal por fax — difundido por
meio de aparelho de fax durante a madrugada para assinantes (ZAMITH,
1999); ou publicagGes distribuidas em CD-ROM. Conforme a trajetéria tra-
cada por José Pedro Souza, “[...] essas primeiras experiéncias falharam,
segundo os estudos que foram feitos, devido a falta de motivacdo da au-
diéncia por uma tecnologia pouco atraente, cara e pouco amiga do utiliza-
dor. A Internet, porém, mudou as coisas” (SOUZA, 2003).

Os CD-ROM (Compact Disc Read-Only Memory), criado em 1985,
permitiram, em um primeiro momento, que as revistas pudessem ar-
mazenar e distribuir conteddo — que nao poderia ser alterado, somente
lido — por meio do dispositivo. O jornalismo comegou a se apropriar do
CD-ROM no fim dos anos 1980, primeiramente com edic¢Bes criadas por
empresas de software como a Microsoft: “[...] desde entonces la edi-
cion electrdnica, como reunidn de contenidos de procedencia diversa,
encuentra en la Red su maxima expresion: la edicién como sistema, que
no como resultado o como producto” (LEIVA, 2007, p. 21).

As publicagGes encontravam nos suportes eletronicos oportunidades
para dinamizar a distribuicdo do conteldo, sem abdicar da vertente im-
pressa, com a qual trabalha a grande maioria dos principais titulos. No
contexto das revistas culturais da Espanha, a pesquisadora Maria Trinidad
Garcia Leiva (2007) acredita que o impacto da tecnologia eletronica afe-
tou o processo produtivo das revistas segmentadas a partir dos seguintes
aspectos: insercdo de novos profissionais na redagéo (repérter/editor on-
line), reducdo do tempo na veiculagdo da noticia e na cadeia de produgdo
(ja que ndo ha a etapa de impressao, primeiro, com o CD-ROM, depois,

4 Disponivel em: <http://migre.me/9ZAzx.>. Acesso em: 22 jul. 2012.
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com a internet), altera¢do nas formas tradicionais de distribuicdo e comer-
cializagdo; novas possibilidades de acesso ao conteudo (e-mail, assinatu-
ras) e publicidade; além da leitura (LEIVA, 2007, p. 22).

No Reino Unido, a primeira revista interativa em CD-ROM, a Unzip,
foi lancada no ano de 1995, pela editora especializada em publicacdo
digital, a IPC Media, ao custo de £15.99 e com tiragem de 20 mil. “Ao
CD-ROM faltava profundidade (e custo mais baixo) de uma revista im-
pressa, além da qualidade visual da TV ou a emoc¢do de um jogo de com-
putador”, opina Quinn (2007, traduc¢do nossa). O periodo também foi
marcado pela publicagdo dos covermounts, produtos complementares
(“extras”) que vinham armazenados em softwares, dentro dos CD-ROM,
anexados as capas das revistas.

Quinn (2007) aponta a estreia, ainda no ano de 1995, de websites de
revistas no contexto britanico, apontando as especializadas Uploaded.com
(da Loaded) e o nme.com (da New Musical Express). Depois de apro-
ximadamente dez anos, em 2006, surgiram as revistas interativas em
formato website, possibilitadas pela editora Dennis, com a masculina
MonkeyMag.co.uk (CUNHA, 2011, p. 29). E escassa a bibliografia acadé-
mica que se dedica a histdria de digitalizacdo das revistas jornalisticas,
estando ausente a determinacdo, por exemplo, do primeiro titulo mun-
dial a lancar um website.

Segundo Cunha (2011), no Brasil, a revista Manchete foi a primeira a
criar uma pagina na web, no dia 11 de novembro de 1995. A experiéncia
foi feita disponibilizando o conteldo da edigdo 2275. “O site foi resultado
de parceria do empresario Adolpho Bloch, dono da revista, com o Banco
Rural, que disponibilizou espaco na pagina http://br.homeshopping.
com.br/bloch” (CUNHA, 2011, p. 30). Posterior a Manchete, a mesma
editora digitalizou o conteldo das revistas Ele Ela e Fatos & Fotos. Das
semanais de informacdo geral, a revista Isto E estreou no ciberespago em
1996, ficando primeiramente hospedada no portal do Universo Online
(UOL); ja a atuacdo da concorrente Veja na internet comegou quatro ho-
ras apds a Isto E. No més de novembro do mesmo ano, diversos titulos
da Editora Abril possuiam pdginas online, entre eles: Exame, Vip, Placar,
Exame Informdtica, Superinteressante e Macmania.

Em maio de 1998, a editora IDG langou o site das revistas
Computerworld, Networkworld, Reseller World, PC World, Publish e
WebWorld, esta ultima com circulagdo exclusiva na internet. Em agos-
to, ocorreu o langamento da revista independente CameraSurf, voltada
aos adeptos da pratica do surf, com boletins didrios das ondas, além
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de previsGes meteoroldgicas. Em junho foi a vez da revista Bravo! ga-
nhar sua versdo on-line no portal UOL. Em setembro do mesmo ano,
a editora Motorpress passa a disponibilizar a versao on-line das revis-
tas Racing (automobilismo), Carro (automdveis, testes, comparativos,
tabela de novos e usados) e Motociclismo Magazine (estreando com
sorteio de moto) (CUNHA, 2011, p. 31).

A emergéncia destes e de outros dos sites ndo determinou o desu-
so dos CD-ROM. Nos anos 2000, tais suportes permaneciam lancando
suplementos e agregando novidades em termos de linguagem, como
ainsercdo de dudio e video em seus conteldos. Ja as revistas inglesas
Exact Editions e Quickly veicularam as primeiras edi¢des fac-simile
em seus sites no ao de 2006 (QUINN, 2007). Na primeira década do
século 21, os celulares (telefones mdveis) comeg¢am a ser usados
como artefato de consumo de informacao, inclusive de produtos jor-
nalisticos. Quinn (2007), em sua cronologia, aponta que, no Reino
Unido, as revistas Time Out, OK!, Glamour, GQ permitiam a realizacao
do download em celulares a partir de 2006, na plataforma conhecida
como Mobizine.

A cada ano, os avangos tecnoldgicos se estabeleciam com menor
intervalo temporal, o que intensificava a insercdo dessas novidades no
jornalismo de revista. Um desses exemplos é o ano de 2007, que, na
cronologia de Quinn (2007), marcou o langamento de sites de revistas
para adolescentes (Jellyfish), a entrada de publicidade nas paginas, a in-
corporacdo de TV Digital a revistas (Nuts), o lancamento de sites de re-
vistas gratuitas (ShortList), e o lancamento de DVDs por algumas revistas
(Expansive Media). Porém, as revistas em formatos digitais s6 comega-
ram a se estabelecer como medium em 2008, a partir ja do numero alto
de titulos das principais editoras, como a Ceros (200), a Zinio (850) e a
Exact Edition (70) (QUINN, 2007).

Na sequéncia, o ano de 2009 marcou a inser¢do dos aplicativos (apps)
da Apple no mercado da comunicagdo, a partir do aparelho mével iPhone.
A NME criou, em seu app, uma revista online, mesclando também televi-
sdo e audio. No Brasil, as principais revistas semanais de informacao ge-
ral — Veja, Epoca e Isto E — possuem versdes voltadas para a plataforma.
Um ano depois, em 2010, foi a vez do langamento tablet iPad, também
da Apple, e a adesao de publicacdes como Wired, Financial Times, The
Spectador, dentre outras, tornando-se o mais recente espago para re-
criacdo da linguagem jornalistica das revistas.

Rev. Estud. Comun., Curitiba, v. 14, n. 33, p. 77-90 jan./abr. 2013




As revistas mudam porque os suportes mudam

A influéncia da materialidade do
dispositivo na ldgica do produto

Nesse processo de digitalizagdao — do eletrénico para o binario —, que
ja dura quase 30 anos, pelo menos por quatro “artefatos” (objeto desen-
volvido pelo homem, para ser genérico) passaram ou se mantiveram as
revistas jornalisticas, objeto do presente artigo. Entre eles, estdo os CD-
ROM, os desktops ou notebooks, telefonia movel (celulares) e tablets,
sendo o iPad, da Apple, o mais sofisticado. Sdo essas matérias estrutu-
rantes, pelas quais emergem o conteuldo jornalistico do referido produ-
to, que influenciam a légica de distribuicdo e consumo da informacao,
como defendem os tedricos das materialidades da comunicagao.

A delimitagdo tedrica tem sido orientada para os estudos da drea das
Ciéncias da Comunicacao por pesquisadores como Erick Felinto, André
Lemos, Michael Hanke, Vinicius Pereira, Simone S3, entre outros, com
base nos esforgos, com vistas a maturidade tedrica, empregados prin-
cipalmente pelo contemporaneo Hans Ulrich Gumbrecht. Esse alemao
defende que a materialidade do objeto que armazena a informacdo é
determinante na compreensdo da mensagem. Por essa premissa, o estu-
dioso critica o paradigma hermenéutico pela independéncia — e autono-
mia — que se da a interpretacdo, por ela estar apenas “fundada na figura
central do sujeito” (GUMBRECHT, 1998, p. 138).

Para ele, a necessidade de (sempre) interpretar subestima a capacida-
de da mensagem de se revelar em si mesma, como critica: “Desse modo,
nao apenas o corpo é um instrumento secunddrio de articulagdo, também
a expressao se revela insuficiente. Em virtude dessa premissa, no interior
do paradigma hermenéutico se impde a necessidade da interpreta¢do”.
Como resultado desse sistema, o autor acredita que, de modo negativo,
“[...] estabelece-se uma identidade entre o que o sujeito desejava inter-
pretar e o entendimento do intérprete” (GUMBRECHT, 1998, p. 140).

A materialidade seria, portanto, o primeiro e principal estagio para o al-
cance da interpretacdo: “A critica a interpretacdo ndo quer excluir o nivel
do significado, mas ‘materializar’ o discurso das ciéncias da cultura, e ques-
tionar a tradicdo, segundo a qual a interpretacdo seja a pratica exclusiva
das ciéncias humanas” (HANKE, 2005, p. 3). Felinto (2001) ressalva que a
abordagem do alem&o ndo é inédita, apenas visa a renovacdo da questdo®.

5 Felinto (2001) lembra a proximidade de Walter Benjamin e Marshall McLuhan com esta
questao.
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A formacdo da interpretagdo, por meio da materialidade, é um dos
aspectos. Outra consequéncia é a determinacdo da “estruturacdo da
mensagem comunicacional” (FELINTO, 2001), isto é, a forma que ela ad-
quire a depender da capacidade tecnoldgica de cada dispositivo. Entre
as possiveis aplicabilidades da teoria nos estudos da Comunicagdo, uma
das preocupacdes de Felinto (2001) é a reflexdo sobre as novas tecnolo-
gias da comunicacdo e informacgdo, desdobrando-a em aspectos como a
interacdo entre “corpo e maquina, sistemas de pensamento humano e
sistemas bindrios, entre o real e o virtual”, por exemplo.

Diante do apresentado, a materialidade dos objetos pode ser estuda-
da tendo em vista a “situacdo material” do usuario a partir de situacGes
como: a) “ritmos corporais”; b) “configuracdo do espaco onde se situa o
aparato tecnolégico”; e c) “estruturacao de seus mecanismos de interfa-
ce (teclado, mouse)” (FELINTO; PEREIRA, 2005, p. 81).

[...] uma anadlise da materialidade revela diversos agentes (dispositivos,
produtores de textos, criadores de software, de imagens e de sons, usua-
rios e suas praticas e habitos corporais, lugares constituidos, distribuido-
res, escritores etc.) que atuam diferentemente a depender do conteldo,
do dispositivo e das praticas corporais (LEMOS, 2012, p. 122).

Latour (2005 apud Lemos, 2012) defende a implicagdo da interagdo
entre os atores humanos e ndo humanos como pratica “fundamental”
para constituir a mobilidade comunicativa do consumo informativo, en-
fatizando a presenca dessa relagdo em toda a histdria da leitura, a partir
da adaptacdo do homem aos diferentes suportes, entre eles, “tabuletas,
pergaminhos, papiros, cédex, computador, internet, celulares, e-readers,
tablets...” (LEMOS, 2005, p. 122).

Em relagdo as revistas, é interessante levar em conta as caracteristicas
que fazem parte da natureza do préprio produto para compreender se
ha influéncias relevantes nessas altera¢cdes de materialidade. Ressalte-se
que, como os livros ou qualquer outro produto informativo, os suportes
sdao multiplos, podendo o mesmo contelido estar em um e-reader ou no
papel. Do mesmo modo, ha produtos desenvolvidos exclusivamente para
um determinado ldcus, o que deve servir para explorar as potencialidades
dos cdodigos linguisticos do ambiente especifico (por exemplo, a hipertex-
tualidade, a interatividade e a multimidialidade, no caso dos digitais).

Lidar com materialidades diversas é habito ndo superado desde quan-
do as revistas anexavam a capa o CD-ROM como covermound. Porém,
esses kits funcionavam como suplemento, oferecendo conteudo diverso
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ao do impresso. Nesse sentido, em relagdo ao suporte, o usudrio tinha
gue manusear a edicdo de papel, passivel de maior portabilidade, justa-
mente por ndo depender de outro suporte para funcionar — no caso do
CD-ROM, é necessdrio computador, por exemplo.

O impresso até hoje propicia que os leitores tenham maior liber-
dade na posicdo de leitura (deitado, sentado ou em pé) e, como de-
corréncia, no local onde lerd (cama, sofa ou fila do banco, por exem-
plo). Tal cultura ndo se da apenas pelo tipo do suporte — impresso —,
mas também pela habilidade no movimento de folhear, facilitada pelo
modo em que as paginas sao coladas no formato-revista (diferente no
jornal, com paginas soltas e formato maior, o que dificulta 0 manuseio
em pé, por exemplo). Nos dois casos, impressos e CD-ROM, os pro-
dutos sdo “fechados” (LEMOS, 2005), com contetudo ndo manipuldvel
pelo publico leitor. André Lemos realiza a comparacdao dos usos com
base nos jornais impressos, mas as afirmacdes servem de analogia ao
gue acontece nas revistas:

O jornal impresso tem o papel como suporte, onde os caracteres estdao
previamente fixados. Ele é um produto acabado, como uma temporali-
dade propria (quotidiano em sua maioria) que indica uma determinada
postura corporal (sentado, folheando as paginas) e momento especial de
leitura, mais focado, ja que o produto é oferecido de forma finalizada ao
leitor. Ele é barato, portatil e descartavel (LEMOS, 2012, p. 120).

Aos poucos, com o desuso do CD-ROM e a passagem das revistas
para as paginas na web (transicdo descrita no primeiro tdpico), a ldgica
novamente se altera. Parte dos leitores e novos consumidores passa-
ram a consumir informac¢do também na tela de computador/notebook;
e, mesmo que eles leiam no impresso conteudo idéntico, a experiéncia
ndo é fidedigna. Na tela, as revistas se apresentam de diferentes formas:
paginas de sites, no estilo tradicional; PDF (conhecidos como pdf-mags),
além de variacGes, como sites que armazenam web-reportagem em in-
tervalos periddicos e se denominam magazines.

Apesar da diversidade, o meio de acesso a informacdo é a tela, su-
porte que traz consequéncias como: toque indireto no conteudo, que
ocorre tendo o teclado ou o0 mouse como mediadores; posicao sentada
como a mais confortavel — é possivel consumir o conteldo deitado, mas
por um periodo curto, para relaxamento; e em pé, diante de alguma ne-
cessidade urgente. Lemos (2012) comenta a situacdo da postura quando
abordado o comportamento em rel¢do ao jornal na web:
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A postura corporal é bem diferente daquela do leitor do jornal impresso.
O corpo curva-se sobre uma maquina, através de uma interagdo indireta
(através de mouse e pads, diferente dos tablets e e-readers cuja agdo é
mais direta, semelhante a manipula¢do do papel). Além disso, convoca
uma posicao parecida com aquela de quem trabalha com computadores
(LEMOS, 2012, p. 120-121).

A portabilidade de uma revista na web é relativa. Hoje, o leitor pode
transportar notebooks, mas dificilmente realiza a agdo com um compu-
tador desktop como ocorreu entre a década de 1990 e o inicio dos anos
2000 (a presenca dos desktops parece mais costumeira em ambientes
de trabalho do que em casa, atualmente). Em relagdo ao conteldo, ele
pode ser aberto e/ou fechado, a depender da proposta da revista—nem
todos oferecem o conteldo do impresso gratuitamente; o conteudo é
geralmente ofertado apenas para assinantes.

Por outro lado, ha a possibilidade de o leitor interagir com o contetddo
da revista, principalmente se ela tiver carater multilinear, o que ja dife-
rencia a leitura de um impresso ou CD-ROM com a pagina na internet.
A interagdo estd presente, com mais intensidade, também nos canais de
participacao disponibilizados para o publico, seja em comentarios anexa-
dos a propria matéria/reportagem, envio de e-mail para o repérter que
escreveu o conteldo ou para a editoria, contato através de redes sociais.

Ao perceber as revistas ja consolidadas nos dispositivos méveis, smart-
phones ou tablets, a principal diferenca apontada é o retorno das carac-
teristicas tradicionais do suporte impresso, adaptado na tela tatil (touchscreen),
que retira a mediagao direta do teclado ou mouse no acesso a informacao.
Ou seja, o contato do consumidor com a revista é simulado pela tecnologia
tatil, gerando maior proximidade no ato de leitura. Outro apontamento
comum entre os dois suportes — smartphones e tablets — quando compa-
rado com a web diz respeito a limitagdo da dispersao da leitura, ja que ela
é possibilitada através de aplicativos nestes dispositivos. Em outros ter-
mos, 0 consumo nos apps ocorre de modo distinto das telas de computa-
dor: o foco é no aplicativo, ndo na “imensidao” da web.

Ainda entre as semelhancas, a portabilidade é comum e ampla a am-
bos os suportes, o que possibilita, como nas revistas impressas, guarda-los
em bolsas, ler sentado em banco do carro ou do metro, na fila de banco
ou deitado na cama, apenas entre alguns exemplos. O tamanho e o peso
geralmente n3do sdo inconvenientes. Porém, como as materialidades sao
distintas, a estruturagao ou interpretagao do conteudo apresentado ndo
sao iguais, principalmente por conta da dimensao da tela.
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Nos smartphones, cuja tela tem, em média, 4" (quatro polegadas)®, as
noticias dos aplicativos, tendo como exemplo a revista Veja, sao relacio-
nadas em forma de lista, uma abaixo da outra, como um plantdo de no-
ticias. Ao clica-las, o leitor é remetido para uma pdgina que geralmente
esta composta com uma foto, no topo, e, abaixo, o texto, obedecendo a
diagramacio das revistas impressas. No caso da Isto E, para diferenciar,
ha uma foto ao lado de algumas noticias que estdo listadas. Quando se
clica sobre ela, aparece uma pagina com a mesma estruturacgdo noticio-
sa, foto e texto. O rolamento da pagina ocorre de modo verticalizado.
Como ja dito, para acesso a revista, é necessario baixar geralmente um
aplicativo, que nos smartphones é gratuito.

Nos tablets, com telas que variam entre 7 e 9" (sete e nove polega-
das) (CUNHA, 2012), mais que o dobro dos smartphones, a estruturagao
de conteuddo tem predisposicdo para criagcdo de novas experiéncias de
leitura (consumo), com narrativas dindmicas, multimididticas, capazes
de surpreender o usudrio pela estética comunicativa. A facilidade de
interacdo com o conteudo pela tela tatil, permitindo rotaciond-lo, por
exemplo, contribui para o contato mais préximo do usudrio com a noticia
e atende a opc¢do de posicdo de leitura do usuario.

[...] o conteudo pode ser outro, mais aberto, com links, interativo,
multimidiatico, adaptado a tela “touch-screen” e aos movimentos de
rotacdo do equipamento, como os primeiros livros eletrénicos em CD-
ROM! Por exemplo, ao usar o acelerémetro (roda-lo e coloca-lo na hori-
zontal ou vertical) uma imagem pode se transformar em um video, por
exemplo. A tela tatil permite uma interacdo mais complexa e intuitiva
do que aquela com o teclado para a web, ou as teclas para passar as pa-
ginas de um e-reader. A agao corporal é diferente daquela do impresso
ou da web, e bem mais préxima dos e-readers, embora a interatividade
crie novas exigéncias de apoio do dispositivo, ou de movimentos carac-
teristicos (LEMOS, 2012, p. 121-122).

Os tablets, portanto, ddo luz a nova forma de concepg¢do e consumo
do conteldo, nesse caso, das revistas jornalisticas, de modo a unir po-
tencialidades da midia digital e habitos da cultura impressa. Nesse sen-
tido, vale ressaltar a formatacdo “fechada” do produto — ou seja, como
o smartphone, o consumo é feito via aplicativo, sem a necessidade de
digitar o endereco no navegador. Porém, o aspecto que os distingue é a

& Disponivel em: <http://migre.me/a4tVI>. Acesso em: 28 jul. 2012.
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formatacdo do produto — no tablet, a revista possui capa, sumadrio, pu-
blicidades, simulacdo de folhas paginadas e do ato de folhear —, além
do design, em tudo aproximado ao impresso. Na maioria dos casos, os
aplicativos sdo pagos.

Consideragoes finais

As descrigdes acima ajudam a refletir acerca da materialidade dos
dispositivos e as suas consequéncias para a estruturagao e distribuicdo
do conteldo nas revistas. Abordagem materialista contribui para melhor
entender “a vida dos objetos”, como indica o titulo de um dos artigos de
Erick Felinto e Vinicius Andrade (2005) sobre o tema. Os autores enfati-
zam que a teoria ainda ndo esta delimitada conceitual e metodologica-
mente, constituindo etapa de work in progress. Entre as certezas, sabem
gue o universo defendido tem o corpo como objeto central, “com todas
as inscrigoes que sofre em suas relacdes com o poder e os aparatos tec-
noldgicos (FELINTO; PEREIRA, 2005, p. 84).

No artigo, em sua primeira etapa, foram descritas as principais pas-
sagens da recente histéria da digitalizacdao das revistas jornalisticas,
produto que tem consolidado a sua distribuicdo nas interfaces virtuais.
Atualmente, é possivel perceber que, cada vez mais, novas producdes
tém se autodenominado revista, renovando, inclusive, a sua natureza a
partir do uso das tecnologias da informacdo e comunicacao, e da dispo-
sicdo em atender as frentes de interatividade abertas pelas redes sociais.
Nesse caso, é possivel abranger as chamadas “revistas sociais”, acessa-
das através de aplicativos voltados, principalmente, para os tablets.

Além do impresso, suporte tradicional do produto que se sustenta ain-
da na era tecnoldgica, na transicao entre o eletrénico e a midia binaria, a
revista passou pela fase dos CD-ROM, que abrigava o préprio produto ou
suplementos da edicdo, caracterizando-se pela dependéncia de outro su-
porte — o computador — para funcionar, mas que foi o primeiro indicativo
das possibilidades multimidias; também pelos websites, que depende da
internet, possui navegacdo multilinear, formata um produto “aberto” (si-
tes) e mantém um distanciamento maior entre produto e usudrio.

Em paralelo aos sites, plataforma tipica da internet e que permane-
ce ativo, a tecnologia comeca a ser transferida para os celulares, que
sdo dispositivos com maior mobilidade que os anteriores, por meio dos
smartphones. Neles, as revistas aparecem em forma de aplicativo, como
produtos “fechados” (usuario explora apenas o contetdo do aplicativo,
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sem insergao de links que remetem a sites, por exemplo), geralmente de
consumo gratuito, e que resgatam a portabilidade permitida pelos im-
pressos — é possivel o deslocamento irrestrito, sem incobmodo quanto ao
peso ou tamanho do objeto. Além disso, suporte também proporciona
conforto, uma vez que o usuario pode ler o conteddo em posicGes diver-
sas, ndo apenas sentado em frente ao computador — como nos CD-ROM
e sites (via desktops).

Por fim, até o momento, a Ultima etapa em que se alocam as revistas
jornalisticas fica com os tablets, que também sdo dispositivos mdveis,
mas nado possuem o servico de telefone e sdo desenvolvidos com vistas
a leitura (e-reader). Nesses aparatos, as revistas podem ser considera-
das carros-chefe em meio a produtos jornalisticos como jornais, porque,
pela caracteristica da prépria natureza (que sempre ousou na fotografia,
por exemplo), pode criar novas experiéncias imagéticas na construcdo
do conteudo. As revistas, nos tablets, sao produtos “fechados”, consumi-
dos por meio de aplicativos pagos. Hd a comodidade no ato de leitura,
tanto pela portabilidade (o objeto pode ser levado em bolsas e mochilas
sem representar aumento significativo no peso), quanto pela liberdade
na posicao de leitura, mantendo o conformo em pé, deitado ou sentado.

Como pontuado no artigo, o propdsito deste estudo foi repensar as
revistas em formatos digitais a partir da observagdo de seus diferentes su-
portes. O artigo foca em aspectos como postura do leitor, portabilidade
e potencialidades do meio, o que resulta na consideragao de que as dife-
rengas sao frequentes quando as revistas mudam de suporte, como pode
ser destacado. Diante desse cenario introdutdrio no universo das revistas,
¢é possivel aprofundar a questdo em dois desdobramentos: (1) analise da
estrutura das noticias nos diferentes dispositivos digitais (websites, smart-
phones e tablets) e (2) reflexdo do conceito das revistas (o que é revista?) a
partir das transformacgées — e novas produtos — tecnoldgicas; esse aspecto
é desenvolvido na dissertagdo de mestrado da autora, intitulada “Revistas
em formatos digitais: modelos e novas praticas jornalisticas”, defendida no
més de fevereiro de 2013 na Universidade Federal da Bahia.
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