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Resumo

No contexto do ciberespaco, o auténtico e o original de uma obra de arte ganham outros significados e
valores, os objetos criados dentro e fora dele podem ser reproduzidos instantanea e infinitamente. Se o
valor de exposi¢do passa a ter muito mais importancia do que seu valor de culto, quanto mais uma pro-
duciio artistica circular, maior serd o seu reconhecimento enquanto tal. E o fim absoluto da “aura” como
conceituou Walter Benjamin? Se nao, o que poderia vir a ser o seu paralelo nesse ambiente virtual, onde
todos se tornam produtores e receptores culturais? Este artigo procura aproximar a teoria de Benjamin
com o mundo digital contemporaneo, propiciando uma leitura diferenciada para o ciberespago.

Palavras-chave: Aura. Ciberespaco. Reprodutibilidade. Cultura. Obra de arte.

Abstract

In the context of the cyberspace, the authentic and the original of a work of art assume other meanings and values,
objects created within and outside of it can be reproduced infinitely and instantaneously. If the value of exhibition
begins to take over the value of cult, the more an artistic production floats, greater will be its acknowledgement as
such. Is that the point of no return to the concept of “aura” as conceived by Walter Benjamin? If not, what could
be its parallel in virtual environment era, where everyone can be a cultural producer and receiver? This article
looks forward to approximating Benjamin’s theory with our contemporary digital world, providing a differentiated
reading of the cyberspace.

Keywords: Aura. Cyberspace. Reproducibility. Culture. Work of art.
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Introdugao

A cada semana, sites e blogues, programas de
teves e até radios destacam os videos mais populares
nainternet. Em redes sociais como Facebook, Twitter,
Orkut, YouTube, MySpace e¢ Tumblr, milhdes de
pessoas divulgam para seus amigos e conhecidos o
que consideram ser “interessante” na rede mundial de
computadores. Nesse mundo de indica¢Ges altruisti-
cas, 0 que importa ¢ repassar a informagao, qualquer
informacao, para frente. Vale de tudo: uma musica,
um filme, uma fotografia, um texto, um desenho ou
o endereco eletronico que abrira as portas para um
museu virtual e suas pinturas famosas. Enfim, por
tudo entende-se o que pode ser convertido em bits
que trafeguem pelo ciberespaco, sejam recodificados
em qualquer parte do planeta e se torne passivel de
ser considerado “interessante”.

E dificil acompanhar tantas indicacoes e,
embora elas acabem por nos trazer algum alento, dis-
tracao ou relaxamento, acabamos por ficar sufocados
simplesmente por faltar tempo para usufruir de tudo
o que nos chega pelo ciberespago. Nao obstante, se,
poroutrolado, deparamos com algo que valhaa pena
ser compartilhado, por que nao indicar para outras
pessoas? Por tras da ansia de dividir informagao, esta
o principio de que os objetos do ciberespago sao fei-
tos para circular e se multiplicar o maximo possivel.
O ciberespaco ja nasce num contexto de eliminacao
completa da ideia de autenticidade e originalidade.
Tudo pode ser reproduzido instantaneamente, mul-
tiplicado infinitas vezes e, acima de tudo, deve estar
sempre disponivel.

Autenticidade e originalidade eram dois
temas caros a Walter Benjamin, fil6sofo, ensaista e
critico literario alemao, frequentemente associado
como sendo um personagem central da Escola de
Frankfurt, perseguido pelo nazismo e que se suicidou
aos 48 anos sem recolher nenhuma gléria de seus
pensamentos que influenciaram e influenciam até
hoje os estudiosos. Benjamin ja dizia que “em sua
Esséncia, a obra de arte sempre foi reprodutivel”,
enquanto “a reproducido técnica da obra de arte
representa um processo Novo, que se vem desen-
volvendo na histéria intermitentemente, através de
saltos separados por longos intervalos, mas com
intensidade crescente” (BENJAMIN, 1996, p. 1606).
Hoje,areprodutibilidade da obradearte atende pelos

comandos “Ctrl_C” e “Ctrl_V”’, “recortar e colar”,
de um computador pessoal.

Restringindo o campo de analise deste
artigo para produgbes que fazem do ciberespaco
seu locus de atuacao, difusdo e exposi¢ao, ¢ preciso
diferenciar, inicialmente, que hoje ha duas realidades
para uma obra de arte. Se for uma escultura ou uma
pintura, por exemplo, ela foi por certo criada fisica-
mente, portanto fora do contexto das novas midias.
Resguarda sua “aura”, o seu valor de objeto original,
mas que, tal como Benjamin via acontecer com a
fotografia ou o cinema no inicio do século XX, vai
perdendo-a conforme é reproduzida a exaustao pelas
vias tecnologicas ou por qualquer outra técnica. Ja
se esse objeto foi concebido dentro do meio digital,
0 que pressupde que sua materialidade comeca e
se encerra em um arquivo de computador, nao ha
como creditar a ele um valor autatico, strito sensu,
como concebeu o filésofo alemao.

A aura, segundo Benjamin

Em seu classico ensaio “A obra de arte
na épocade sua reprodutibilidade técnica”, Walter
Benjamin trabalha com os conceitos da autentici-
dade, do valor de culto e da unicidade. Com uma
raiz nas orientacoes tedricas marxista e freudiana, o
filésofo alemao oscila entre o otimismo e um certo
ceticismo para explicar as grandes transformacgoes
decorrentes da modernidade capitalista. E o faz
dialeticamente para mostrar que a reproduciao
em série de objetos contribui diretamente para
a destruicao do carater unico da obra de arte, ao
mesmo tempo em que permite a sua massificagao,
ampliando enormemente o universo de receptores
dos bens culturais. Nunca ¢ demais sublinhar como
o autor definiu “aura”: “E uma figura singular,
composta de elementos espaciais e temporais: a
apari¢ao unica de uma coisa distante, por mais
perto que ela esteja” (BENJAMIN, 1996, p. 170).
Ou seja, as tecnologias modernas de reproducao
artistica seriam incapazes de preservar o valor de
culto. Mais que isso, elas emancipam a obra de arte
desse valor ritualistico, em que era dado a poucos
o direito de admira-la.

O ensaio foi publicado em 1936 na Revista
de Pesquisa Social, do Instituto de Pesquisas Sociais
(Escola de Frankfurt). Desde entao, gerou inimeras
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interpretacoes que vao desde leituras marxistas do
potencial revolucionario da reprodutibilidade da obra
de arte, por mudar a reacao das massas diante da cul-
tura, até analises da natureza totalitaria dos meios de
comunica¢ao de massas, destacando-se nesse campo
estudos de Theodor Adorno, Max Horkheimer, Guy
Debord e Marshall MclLuhan.

Adorno contrapos a essa visio otimista
de Benjamin com sua analise de que o mundo era
colonizado e, como tal, a arte corria o risco da alie-
nagao. Para ele, cujo pessimismo sobre o destino da
cultura na sociedade de massas ja foi amplamente
documentado, as técnicas modernas nada mais eram
do que recursos do artista e a reprodutibilidade da
obra atenderia somente a essa necessidade de con-
sumo da cultura'.

Adorno chamaaaten¢ao parauma certaimpos-
sibilidade de uma obra ser pura e simplesmente
auratica no contexto de predominio de merca-
dorias culturais industrialmente produzidas.
Alinsisténcia do comparecimento da aura nesses
construtos por defini¢do inauraticos, por um
lado, e a obsessao por sua recuperacao nas obras
de arte que ainda existem sio dois aspectos
diferentes do mesmo fenémeno: a perda da
substancialidade da cultura no mundo admi-
nistrado (DUARTE, 2003, p. 114).

Em suma, se a tendéncia ¢ acabar preva-
lecendo o predominio das mercadorias culturais e
mesmo que nio resulte no exterminio das obras
de arte, estas procurario formas de coexisténcia
com o sistema dominante. “Essa, alids, é a versao
adorniana para o surgimento das correntes de
vanguarda que, como o dadaismo, por exemplo,
procuram conscientemente aproximar sua expres-
sao artistica do limite daquilo que nio ¢ arte”, diz
Duarte (2003, p. 114-115).

A auséncia da aura, segundo o
ciberespago

Intérpretes do mundo virtual, do cibe-
respaco, da sociedade em rede e da cibercultura
praticamente dao um salto temporal nas discussoes

1

propostas por Benjamin e passam a adotar um dis-
curso em que conceitos como “aura”, autenticidade e
unicidade perdem sentido. A realidade éa reprodugao
ad infinitum das obras de arte criadas dentro e fora
do universo digital. O filésofo Pierre Lévy serve de
exemplo. Em “Cibercultura”, o autor chega a dizer
que “O engenheiro de mundos surge, entao, como o
grande artista do século XXI” (LEVY, 1999, p. 145).
Por engenheiro de mundos, ele cita “Tim Berners-
Lee e todos aqueles que programaram as interfaces
que nos permitem navegar na Web”, assim como
programadores, criadores de videogames e artistas
que exploram essas plataformas:

Tanto quanto as obras dos engenheiros de mun-
dos, os mundos virtuais multiparticipantes sao
criagbes coletivas de seus exploradores. Os teste-
munhos artisticos da cibercultura sao obras-fluxo,
obras-processo, oumesmo obras-acontecimento
poucas adequadas ao armazenamento e a conser-
vac¢do. Enfim, no ciberespago, cadamundo virtual
encontra-se potencialmente ligado a todos os
outros, engloba-os e € contido por eles de acordo
com uma topologia paradoxal, entrelagando o
interior e o exterior (LEVY, 1999, p. 147).

Manovich (2009) entende que, no ciberes-
paco ha bilhGes de objetos artisticos e centenas de
milhares de produtores ou agentes culturais, o que
torna impossivel elaborar teorias a partir de um
olhar sobre conjuntos limitados de dados como,
por exemplo, focar os estudos s6 na Renascenga
italiana ou no cinema de Hollywood. O mundo hoje
nos leva a seguir a producao artistica de dezenas de
milhares de cidades e institui¢oes espalhadas pelos
continentes, um universo muito mais complexo.
O autor trabalha com a hipétese de que a década
de 1920 foi o periodo mais rico culturalmente da
Histéria, no qual artistas e designers inventaram
linguagens e técnicas de comunica¢io com influ-
éncias duradouras. Isso valeria para a tipografia, a
cinematografia e a fotomontagem. Quatro décadas
depois, teria havido um segundo apogeu cultural,
em que se deve ressaltar “a participagao ativa do
publico, a obra de arte antes como processo tem-
poral do que como objeto fixo, a obra de arte como
sistema aberto” (MANOVICH, 2005, p. 47). Ele vé

Importante ressaltar que os estudos de Adorno se referiam a musica e os de Benjamin, a arte plastica e ao cinema.
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ainda paralelos entre a arte minimalista dos anos 1960
e alogica da programacao de computadores, alterando
a relagdo entre arte e tecnologia.

Como resultado, essas proprias tecnologias
tornaram-se as maiores obras de arte de hoje.
O maior texto de hipertexto é a propria inter-
net, porque ela é mais complexa, imprevisivel e
dinamicado que qualquer romance que pudesse
ser escrito por umautor humano individual, até
mesmo Joyce. A maior obrainterativa éapropria
interface homem-maquina. [...] O maior filme de
vanguarda é um software como o Final Cut ou
o AfterEffects, que contém as possibilidades de
combinac¢ao de milhares de trilhas separadas em
um filme individual, além de estabelecer varias
relacoes entre todas essas trilhas diferentes
(MANOVICH, 2005, p. 49-50).

Benjamin exemplificava com o cinema de
sua época os caminhos possiveis para o que chamou
de “refuncionalizaciao daarte”. Na pré-historia, gracas
ao valor de culto, a producao artistica se importou
tdo somente com o fato de que as imagens a servigo
da magia existissem, e nao que fossem vistas. Ja na
era da reprodutibilidade, fung¢ées inteiramente novas
estariam sendo concebidas paraa obra dearte, inclusive
a ‘artistica’, mas que esta “talvez se revele mais tarde
como secundaria” (BENJAMIN, 1996, p. 173). Lévy
e Manovich parecem dizer que a relevancia artistica
nos dias de hoje esta para a magia nos tempos dos
objetos auraticos. Ou seja, as criagoes sao até menos
importantes do que o conjunto delas que, somadas,
concebem uma nova realidade diversificada e complexa
dentro do ciberespaco. Isso justificatia as visoes entu-
siasmadas da tecnologia em si, como se estivéssemos
a dizer que se ndo ha “aura”, mas temos no seu lugar
o algoritmo (o conjunto de comandos codificados e
interpretados pelas maquinas que realizam as tarefas).

O pensamento do socidlogo francés Jean
Baudrillard permite-nos avangar nessa discussao.
Critico de um mundo transformado pelas tecnologias
e organizado como uma sociedade da informacao, o
autor afirma que a concepgao do real foi submergida
pelos modelos da realidade. Numa era de simulacros,
de repeti¢oes sem originais, ele afirma que desapare-
ceu a propria oposi¢ao entre original e copia. No seu
entender, a era serial e da reprodugao técnica nao sé
possuiria menor envergadura, se comparada a fase

antecedente, a época classica que vai da Renascenca
aRevolugio Industrial, como ja estaria superada pelo
mundo regido por coédigos. Baudrillard afirma que
ao fim do processo de reprodutibilidade o real nao
¢ mais o que pode ser reproduzido, mas “o que ¢
sempre ja reproduzido”, hiper-real, portanto.

E nesse momento em que a arte entra em sua
reprodugio indefinida: tudo o que se duplica em
simesmo, mesmo arealidade cotidiana e banal, cai
20 mesmo tempo sob o signo da arte e se torna
estético. O mesmo acontece com a produgio, de
que se pode dizer que entra hoje nessa duplicacao
estética, nessa fase em que, expulsando todo
contetdo e toda finalidade, ela se torna de alguma
maneira abstrata e figurativa. Exprime, entao, a
forma pura da producio, ela mesma assume,
como a arte, valor de finalidade sem fim. A arte
e aindustria podem entdo trocar 0s seus signos:
a arte pode tornar-se maquina reprodutora sem
cessar de ser arte, pois a maquina nao passa de

signo (BAUDRILLARD, 1996, p. 98).

Importante ponderar que o ciberespago
permite uma revolu¢ido na comunica¢do, mas nao
dita o conteudo e o efeito das mensagens que nele
transitam. A criagao artistica e sua reprodu¢ao nao
dependem das novas técnicas para sobreviver, mas
ganhou umauma autonomia de produgao impossivel
de ser imaginada décadas atras.

Aura as avessas?

Mesmo com Benjamin tendo falado
especificamente sobre o cinema, a0 projetar que as
“transformagoes sociais muitas vezes imperceptiveis
acarretam mudangas na estrutura da recepg¢ao, que
serao mais tarde utilizadas pelas novas formas de
arte” (BENJAMIN, 1996, p. 185), nao seria de todo
incorreto imaginarmos que a produ¢ao das obras
de arte no ciberespago vive esse momento, em que
receptor e produtor podem ser qualquer um com
acesso a0 mundo digital. Um objeto é criado, recriado,
alterado, copiado, transformado, adulterado e total-
mente modificado por intermédio de programas de
computadores que respondem a algoritmos.

O YouTube, o canal de videos mais popular
do mundo com mais de 3 bilhoes de acessos diarios,
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recebe 48 horas de produgdes por minuto criados
por usuarios e empresas®. A empresa foi criada em
2005 e se tornou, dentro do ciberespaco, uma Babel
cinematograficacom produg¢oes em diversosidiomas.
Criadores das varias artes usam a plataforma para
expor suas obras, notadamente da musica, do teatro,
do cinema e da tevé. Nem tudo, ¢ claro, pode ser
referenciado como produgao artistica. Mas o que
acontece quando o préprio sife motiva a interagao
entre seus usuarios para criar um filme? O projeto
Life in a Day® buscou retratar o dia 24 de julho de
2011 a partir do envio de filmes feitos por qualquer
pessoa que quisesse participar. O cineasta Ridley
Scott recebeu 80 mil videos de mais de 190 paises,
criando uma obra de intenso processo de “recortar
e colar”. Cabe a pergunta: quem ¢ autot, quem ¢é o
publico? Era o que Benjamin ja questionava:

Hoje em dia, raros sdo os europeus inseridos
no processo de trabalho que em principio nao
tenham uma ocasiao qualquer para publicar um
episodio de suavida profissional, umareclama-
¢do ou uma reportagem. Com isso a diferenca
essencial entre autor e publico esta a ponto de
desaparecer. Ela se transforma numa diferenca
funcional e contingente. A cadainstante, o leitor
esta pronto a converter-se num escritor. Num
processo de trabalho cada vez mais especiali-
zado, cada individuo se torna bem ou mal um
perito em algum setor, mesmo que seja num
pequeno comérceio, e como tal pode teracesso a
condicao de autor. O mundo do trabalho toma
a palavra (BENJAMIN, 1996, p. 184).

Castells (1999) defende que a nova midia
criou audiéncias segmentadas e, embora sejam
numerosas, ela nao refor¢ou o surgimento de uma
audiéncia homogénea de massas. Mais que isso, parte
consideravel das comunicagdes que acontecem em
rede ¢ espontanea nao organizada e diversificada
em finalidade e adesdo. E essas comunicacoes sao,
por exceléncia, multimidias, o que implica no fim da
separagdo entre midia audiovisual e midia impressa,

3

entre a cultura popular e a erudita, entretenimento e
informagao, educagao e persuasao. “Todas as expres-
soes culturais, da pior a melhor, da mais elitista a mais
popular, vém juntas nesse universo digital que liga, em
um supertexto histérico gigantesco, as manifestagoes
passadas, presentes e futuras da mente comunicativa”
defende o socidlogo espanhol (CASTELLS, 1999,
p. 458).

Hoje, a lista das corporagdes mais ricas do
planeta ¢ composta de nomes como Google, Yahoo
e Microsoft e nao mais por Exxon, GM, GE. As
marcas do século XXI, YouTube, Twitter, Facebook,
MySpace e Google se tornarama fonte de informacao
de muitas empresas jornalisticas, tema de reporta-
gens e analises diarias delas, e também os principais
veiculos de divulgacao de contetudos, artisticos ou
nao, para qualquer pessoa. Isso ¢ decorrente de uma
sociedade da informacao que esta mais ativa do que
nunca, produzindo conteido para ser exposto e
compartilhado. Segundo um estudo recente do IDC*,
nada menos que “75% do universo digital é criado por
individuos”. E esse “universo digital” compreende
1,8 trilhao de gzgabytes presentes em 500 quadrilhoes
de arquivos. Nessa mirfade informacional, em que é
impossivel distinguir a boa da ma informacao, ferra-
mentas estao sendo desenvolvidas para analisar os
chamados “metadados”, que sao os dados sobre os
dados. E por meio deles que as pessoas chegam ao
conteudo que desejam, uma vez que os metadados
usam como regras aquantidade deindica¢des de uma
obra, se ela possui mais correlagio com uma fonte
original da informacao (a outrora autenticidade de
Benjamin?) ou ainda por direcionamentos artificiais
criados poralgoritmos que estabelecem critérios nada
objetivos do que deve aparecer em primeiro lugar
num size de busca’.

Harvey (1992) vé o mundo “na era da
reproducao eletronica e dos bancos de imagem”
baseado na circulagao do capital, em que impera um
sistema organizado de produgao e consumo mediado
por divisdes do trabalho e arranjos de marketing
sofisticados. Prevaleceria, nesse cenario, a jungao de
produtores gananciosos, interessados somente na

Segundo informagdes do blogdo YouTube (http:/ /youtube-global. blogspot.com/2011/05/ thanks-youtube-community-for-two-big html)
Pagina especial do projeto em http://www.youtube.com/lifeinaday.

* O estudo é “The 2011 DigitalUniverseStudy: Extracting-ValuefromChaos”, da emptesa IDC Disponivel em: <http://wwwemc.com/
collateral/demos/microsites/eme-digital-universe-2011/index.htm>.acesso em:31 de julho de 2011.

Uma empresa pode, por exemplo, criar um sz para divulgar um produto e inserir metadados dentro de seu contetdo de tal forma

que esse endereco seja um dos primeiros a ser encontrado no ciberespaco.
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valoragao dos objetos artisticos, com “os consumi-
dores relativamente afluentes, eles mesmos parte da
massa cultural, que buscam um certo tipo de produto
cultural como marca clara de sua propria identidade
social” (HARVEY, 1992, p. 312). A preocupacio
do autor seria que, apesar de esse tipo de relagao
resultar na produgao de objetos de arte, estes nao
poderiam se dissociar de seu carater promocional,
cujo objetivo final seria o de se transformarem em
algum tipo de espetaculo de sucesso.

Quando ha relagbes monetarias assimétricas,
nao se promove a consciéncia de classe. Mas tais dis-
cussoes ja tém emergido dentro das redes, com notavel
destaque para movimentos culturais (ou de contracul-
tura) que usam a internet como foco de resisténcia e
dispersao de sua producao artistica para contrapor a
modelos nos quais a forca do capital ainda prevalece.
Serve de exemplo uma rede de produtores culturais
e de midia existente hoje no Brasil, o Circuito Fora
do Eixo (FdE)®. Ela é formada pela unido de pessoas
que se organizam em coletivos e se juntou, a partir das
cidades de Cuiab4, Rio Branco, Uberlandia e Londtina,
no ano de 2005, para, juntos, terem forc¢a suficiente
para divulgar bandas de musica dessas localidades nos
centros urbanos como Sao Paulo e Rio. A ideia era
se aproveitar das inumeras tecnologias disponiveis no
mundo digital e, em fungdo da facilidade de acesso a
qualquer informacao e de seu respectivo compartilha-
mento pela internet, estimular a circulagao nacional
da producao artistica desses musicos.

Hoje, essa rede esta sediada em Sao Paulo,
representa cooperativas ou grupos de 26 Estados bra-
sileiros, realiza festivais de musica em diversas capitais,
possui acordos empresariais com casas de espetaculo
e empresas que patrocinam a cultura, possui moeda
propria para ultrapassar o obstaculo financeiro tipico
deagoes dessa natureza, expandiu sua atuagao para as
artes visuais e plasticas e gerou uma movimentagao
financeirade R$ 21 milhées em 2010, quando realizou
3 mil eventos, ¢ de R$ 35 milhdes em 2011, com a
promogao de 5 mil shows. A comegar pelo proprio
nome, o FdE é um movimento organizado que nas-
ceu das periferias brasileiras e que utiliza a exaustao
os recursos do ciberespago para ganhar visibilidade
e representatividade de todos os coletivos.

A geragao que criou o FdE pode ser deno-
minada de “nascida na internet”, ou seja, seu linguajar

ja é contemporaneo as modernas tecnologias de
producao midiatica. Em sua sede, uma casa alugada
no bairro do Cambuci, em Sio Paulo, uma dezena de
jovens moram e trabalham compartilhando o mesmo
espaco. Todos possuem computadores, conectados
24 horas por dia. Promissoras bandas de musica se
apoiam na estrutura que essa rede tem a oferecer para
se “langar” nos mercados culturais paulista e carioca.
Quando uma musica ou um disco esta pronto para ser
divulgado, toda a rede do FdE entra em cena para deixar
o artista em evidéncia dentro e fora da rede. O obje-
tivo é buscar a maior repercussao possivel — circular,
fazer a informagao ou a obra viajar e ser consumida.
Mas um ponto a ser visto em perspectiva é, tomando
o exemplo anterior, até que ponto as produgdes
artisticas oriundas desses projetos preservam algum
vestigio de “aura”, na 6tica de Benjamin.

Obras “nascidas na internet” nao possuem
valorauratico,anao ser se considerassemos o arquivo
inicial como o objeto original, auténtico, unico. Nao
parece razoavel supor que seja séisso. Por outrolado,
gracas a importancia que se da ao valor de exposi¢ao
delas no mundo digital, e ao fato de que, enquanto
clas forem sendo reproduzidas sistematicamente
e preservadas em seu formato inicial, poderfamos
admitir que essas obras possuem uma “aura’ as
avessas. Nessa concepcao, nao ha necessidade de se
buscarem vestigios do objeto original, mas de torna-
-lo 0 mais “eterno” possivel num contexto em que
o excesso de informacao do ciberespago faz com
que tudo se torne passadico, transformavel e, por
que nao, irrelevante. Aquele objeto que consegue se
manter intacto nessa otica e ser reproduzido incon-
taveis vezes guardaria em si um valor adicional que
nao s6 o de sua exposi¢ao. Possuiria, digamos, uma
“ciberaura” propria.

Pode-se até tragcar um paralelo entre a
producao das obras “nascidas na internet” com
o atributo de “perfectibilidade” apresentado por
Benjamin (1996, p. 175). O filésofo alemao entendia
que o filme, objeto que dependia das técnicas de
reproducao para ganhar alguma relevancia na socie-
dade de massas era a mais perfectivel das obras de
arte, uma vez que ela era fruto de intenso trabalho
de edi¢ao e montagem até se chegar a seu resultado
final com acabamento primoroso. Ja a escultura, tida
como a mais alta das artes pelos gregos, era a menos

¢ Informacdes coletadas pelo autor desse artigo em entrevistas realizadas com integrantes do FdE desde o inicio de 2011.
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perfectivel, uma vez que cada peca era feita a partir
de um s6 bloco. Um video, uma musica, umaimagem
ou outra produgao artistica no ciberespago tende a
ganhar notoriedade global quanto mais perfectivel
ela for, o que fara essa obra ser disseminada por
muitas, senao milhGes de pessoas.

Mas, se nas obras que nasceram fora da
internet e para la migraram, a perda da “aura”, como
definiu Benjamin, ¢ inevitavel, caberia-nos indagar
0 que seriam os objetos auraticos do século XXI,
aqueles que possuem uma eventual “ciberaura”. Qual
seria a Mona Lisa, ou La Gioconda, do ciberespago
(no sentido metaférico, uma vez que a pintura de
Leonardo da Vinci é exaustivamente reproduzida
na internet)? Seria ingénuo imaginar que génios
também podem estar produzindo arte na era virtual?
A resposta é que o valor de exposi¢ao acaba por
distorcer qualquer tentativa de se ctriar parametros
para diferenciar a produgao na rede.

Consideragoes finais

As tecnologias digitais tém revolucionado
as relagoes na sociedade da informagao, propiciando
e ensejando redefini¢oes do espago e do tempo, e
for¢ando a cria¢do de novos arranjos que, no minimo,
explicitem esse deslocamento cada vez maior para
o campo da virtualidade. Cidaddos comuns (e esta-
mos falando de milhoes deles) se tornaram atores
com chance de se destacarem na inddstria cultural.
Produgdes analdgicas e digitais dos artistas se torna-
ram objetos de pouco ou nenhum valor auratico, mas
possuem uma escala global inimaginavel. Benjamin
esbocou entusiasmo com o fim do valor de culto e
a ascensao do valor de exposi¢ao como resultado da
reprodutibilidade das obras de arte.

Premido pelo tempo histérico, Benjamin
apontava dois usos possiveis paraa tendéncia crescente
da reproducao técnica da obra de arte, que também
serviam de alertas. Um ¢ o uso fascista da reproduti-
bilidade, que “vé sua salvacao no fato de permitir as
massas a expressao de sua natureza, mas certamente
nao a dos seus direitos” (BENJAMIN, 1996, p. 194),
e se apropria das tecnologias de reproducao com os
fins de criar uma estética cujo ponto de convergéncia
¢ a guerra, na qual o objetivo oculto é preservar as
atuais relagOes de producao. E o outro uso seria uma
respostaao primeiro, com o comunismo contrapondo

com a politizacao da arte, objetivando que esta reflita
a ascensao do proletariado e da sociedade de massas.

Nem tanto ao céu, nem tanto a Terra, afi-
nal o ciberespaco ¢ algo que flutua entre essas duas
dimensoes. O risco do Fascismo sempre existira,
assim como o Comunismo nao parece estar morto
e sepultado como muitos gostariam. No entanto, o
Capitalismo é hegemonico no mundo globalizado ea
internet é parte desse sistema, sendo por ele criado e
alimentado. A industria cultural ganhou novas facetas,
mas seus conceitos basilares continuam sendo utiliza-
dos para explicar o século XXI. Hoje, a “sociedade
de consumo” faz mais sentido para mais pessoas do
que o termo “sociedade de massas”.

Os conceitos de Benjamin, de fato, nao
foram apropriados pelo Fascismo, tampouco tém
servido de forma efetiva para a “formulaciao de
exigéncias revolucionarias na politica artistica”
(BENJAMIN, 1996, p. 166) dentro do ciberespago.
“Aarte contemporanea sera tanto mais eficaz quanto
mais se orientar em funcao da reprodutibilidade
e, portanto, quanto menos colocar em seu centro
a obra original”, defendeu o autor (BENJAMIN,
1996, p. 180), como uma resposta ao Fascismo que,
a sua época, tentava estabelecer uma consciéncia
corrupta das massas no lugar da consciéncia de
classe. Chegamos, pois, a essa era onde a obra origi-
nal perdeu sua centralidade.

Surpreendentemente,asociedade de massas,
de consumo ou de informagao pode estar agora, de
forma coletiva e silenciosa, trabalhando para solu-
cionar essa questao. No ciberespago, ¢ indiscutivel
que a tendéncia da reproducio técnica da obra de
arte foi elevada a enésima poténcia pela possibilidade
de se compartilhar informagao com qualquer um a
qualquer momento em qualquer parte do planeta
(obviamente, se este estiver conectado). A internet
com sua vocacao inaudita de ser a ferramenta de
reprodu¢ao em massa de nossa época esta provo-
cando uma mudanca da natureza da obra de arte em
que a multiplicagao de copias se torna mais valorosa
que a sua propria autenticidade, com implicagoes
ainda desconhecidas.
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