EDITORIAL

O servi¢co que a comunicacdo presta a sociedade ¢, indubitavelmente, indispensavel no que se
refere a disseminacdo da informacédo. O debate, inicialmente académico, sobre o valor do conhecimento
e da atualizacdo individual e coletiva alcancou a populacdo em geral, resultando na constatacdo de que
o nivel da informacdo diferencia as pessoas. Todos buscam a leitura, o saber mais aprofundado tanto
dos fatos diarios que permeiam o cenario real de vivéncia como dos temas que fundamentam os estudos,
as pesquisas, 0s comportamentos profissionais e igualmente a vida dos individuos.

A Revista de Estudos da Comunicagdo se enquadra na Ultima afirmativa, ao publicar textos que
colaboram para entender a evolucdo da comunicacdo e das situacdes inerentes a ela. Nesta edicéo,
discutimos os aspectos que norteiam a producdo do jornalismo cultural no Brasil e apontamos suas
principais tendéncias, assim como destacamos as mudancas trazidas pelas tecnologias digitais. Nesse
viés, defendemos a possibilidade de o jornalismo multimidia constituir uma interface entre diferentes
saberes, contribuindo para o aumento do grau de inclusédo digital e social no pais. No desdobramento
do tema, em outro artigo, temos como concep¢éo a for¢a que a palavra possui, tanto como signo quanto
como capacidade de desenvolvimento da raca humana.

N&o menos importante que a palavra é a presenca da televisao, que passa a pertencer ndo mais
a um suporte técnico, mas sim a varios, sendo importante traze-la a luz de uma analise tedrica, pondo
em relevo a questdo de sua especificidade num momento de convergéncia digital e hibridizacbes
tecnoldgicas e de linguagens. Essa especificidade também pode ser amadurecida no estudo que, a
partir da observacdo dos arranjos sintaticos, busca identificar o modo como o videoclipe constroi
sentido na contemporaneidade.

Se a comunicagdo intervém no comportamento social, é necessario refletirmos sobre os
processos que envolvem o receptor e permitem entender os atributos fundamentais de seu comportamento,
como faz o artigo sobre a relevancia da investigagcdo dos efeitos cognitivos da comunicacdo da doagéo
de sangue. Vamos mais além nos aspectos comunitarios ao afirmarmos que para haver participacédo no
processo comunicacional em um meio é necessario que o individuo atue na producdo de mensagens e
reflita sobre a informacao que esta recebendo, pois 0s meios comunitarios nem sempre constituem um
espaco de comunicagdo para a cidadania.

Os estudos nessa edigdo continuam abordando comportamentos e apontamos que a
folkcomunicacdo e a comunicacdo comunitaria como bases tedricas sustentam que a producgdo
simbolica das populagBes marginalizadas proporciona mecanismos de insercdo e de cidadania. Na
esteira das particularidades, buscamos evidenciar a reflexdo da relacdo entre midia e identidade étnica
e 0s vinculos das acdes particulares e o contexto em que estas se ddo. Ainda, analisamos as
representacdes do Brasil no imaginario portugués contemporaneo, identificando a atuacdo da midia
portuguesa nos processos de construcgdo e legitimacdo da identidade brasileira em Portugal.



Nao longe da situacdo comportamental, discutimos os problemas enfrentados pelos gigantes do
universo on-line e o que impediu uma maior expansdo desse mercado, que apresenta possibilidades de
crescimento, desde que haja investimento na educacdo do consumidor e na mudanca de atitude diante
a este novo cenario.

Confirmando a forte conviccdo cultural da comunicacdo, finalizamos a edicdo com a resenha
que contempla a convergéncia entre midia e cultura popular, tema discutido na obra de José Marques
de Melo, que da ensejo a ampliacdo do conhecimento sobre a folkcomunicagéo.

Boa leitura!
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